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 Ċn raport cu situaŞia corespunzŁtoare 
pentru fiecare situaŞie ´n parte, problematica 
apariŞiei ĸi dezvoltŁrii ´nvŁŞŁm©ntului superior 
geografic clujean a fost abordatŁ, cu diferite 
prilejuri, de cŁtre unii dintre slujitorii instituŞiei 
menŞionate, ´ntre aceĸtia ´nscriindu-se George 
V©lsan (1922, 1924), Teodor Oniĸor (1968), 
Tiberiu Morariu (1971, 1973), Grigor P. Pop 
(1994, 1999, 2000) etc., la acestea alŁtur©ndu-
se, cu puŞin timp ´n urmŁ, o lucrare 
cuprinzŁtoare cu privire la caracteristicile de 
bazŁ ale ´nvŁŞŁm©ntului universitar geografic 
din oraĸul de pe Someĸul Mic (Gr.P.Pop, 2007). 
 Problematica avutŁ ´n vedere, ´n 
evoluŞia ĸi dezvoltarea sa, ´n cei 90 de ani de 
existenŞŁ, se caracterizeazŁ prin douŁ perioade 
nete de specificitate, respectiv 1919-1947 ĸi 
1948-2009.  

 
1. PERIOADA 1919-1947 

 
 FŁurirea Rom©niei Mari a condus la 
necesitatea reorganizŁrii ´nvŁŞŁm©ntului de toate 
gradele, inclusiv a celui superior, ´n provinciile 
geografico-istorice rom©neĸti din centrul ĸi vestul 
ŞŁrii (Transilvania, Banat, Criĸana ĸi Maramureĸ), 
astfel ´nc©t s-a trecut foarte repede ï 12 mai 
1919 ï la preluarea de cŁtre Universitatea din 
Cluj a instituŞiei deŞinutŁ p©nŁ atunci de cŁtre 
Statul ungar ĸi trecutŁ ´n proprietatea Statului 
rom©n. Treptat, dupŁ aceastŁ datŁ, s-a 
desfŁĸurat un complex de acŞiuni care au permis 

deschiderea cursurilor universitare ´ncep©nd cu 
toamna anului respectiv, ´ntre acestea ´nscriindu-
se ĸi ´nfiinŞarea FacultŁŞii de ķtiinŞe, alŁturi de 
celelalte trei ale UniversitŁŞii clujene (Drept, 
MedicinŁ, Litere ĸi Filozofie), cu mai multe secŞii: 
MatematicŁ, FizicŁ, Chimie, ķtiinŞe Naturale ĸi 
Geografie.  
 Ca ĸi ´n situaŞia celorlalte ĸtiinŞe din cadrul 
UniversitŁŞii Daciei Superioare, Geografia a fost 
favorizatŁ ´n apariŞia ĸi dezvoltarea sa la noua 
universitate clujeanŁ de o anumitŁ experienŞŁ 
c©ĸtigatŁ de cŁtre catedrele de Geografie de la 
universitŁŞile din Bucureĸti (1900, sub conducerea 
savantului Simion MehedinŞi) ĸi Iaĸi (1904, sub 
cea a lui ķtefan Popescu), care au reuĸit sŁ dea 
personalitŁŞi de valoare deosebitŁ pentru 
´nvŁŞŁm©ntul ĸi cercetarea geograficŁ de mai 
t©rziu, ´ntre aceĸtia ´nscriindu-se ĸi George 
V©lsan, cel care avea sŁ fie ´ntemeietorul ĸcolii 
geografice (venit de la Universitatea din Iaĸi, ´n 
anul 1919 ĸi plecat, apoi, ´n anul 1929, la 
Universitatea din Bucureĸti, dupŁ care ´n 1935 
trece la cele veĸnice). La un an dupŁ instalarea la 
Cluj a lui G. V©lsan, Institutul de Geografie al 
UniversitŁŞii din Cluj (I.G.U.C.), condus ca director 
de cŁtre G. V©lsan, ´l primeĸte ´n r©ndurile sale pe 
nŁsŁudeanul Vasile MeruŞiu (cu studii 
universitare la Cluj, unde a ĸi obŞinut titlul de 
doctor ´n Geografie, ´n 1904, dupŁ care ´n anul 
urmŁtor a trecut ´n Rom©nia, unde a ´ndeplinit 
diferite funcŞii). Din 1929, dupŁ plecarea lui G. 
V©lsan la Bucureĸti, a ´ndeplinit ĸi funcŞia de  

Prof.univ.dr. Grigor P. POP  
grigor@geografie.ubbcluj.ro 

ķCOALA GEOGRAFICŀ CLUJEANŀ LA ANIVERSAREA A 
90 DE ANI DE ACTIVITATE (1919 -2009) 

 Cluj Geographical School at its 90 th Anniversary (1919 -2009). Written in a generalized 
synthesis, these notes are focused on the essential aspects regarding the founding and development of the 
geographical higher education, in the most important city of Transylvania, Cluj-Napoca. During these 90 
years of geographical activity, there are two distinct periods that can be remarked: the first one between 
1919-1947 and the second one between 1948-2009, each of them with specific elements of the social-
economic systems. Regarding the first period of time, it can be noticed that the Romanian higher education 
system, including the geographical studies, was at its beginnings in the city located on the Someĸul Mic 
River. Trained experts, who came from Iaĸi and Bucharest, contributed to the foundation and development 
of this educational process. In chronological order, they were the well-known geographers George V©lsan 
and Vasile MeruŞiu, joined in 1921 by the famous geographer Emm. de Martonne, who played an important 
part in placing the geographical study in Cluj-Napoca to a superior level, both regarding the teaching 
process and the scientific research. His well-known research campaign, which took place in summer and 
autumn of 1921, was well detailed in the works of the Geographical Institute of Cluj University. The second 
period, between 1948 and 2009, is mainly characterized by a vast complexity, due, on one hand, to a longer 
period of time, more than double than the above-mentioned period, and secondly, due to the controversial 
and complex social political evolution. However, all these improved the teaching process as well as the 
scientific research. 
 Key words: Geographical school, Cluj-Napoca, Romania 
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director al Geografiei clujene, p©nŁ ´n  anul 1943, 
c©nd a ´ncetat din viaŞŁ, ´n refugiul de la  
Timiĸoara ( L.I.G.U.C., vol. VII, 1942, p. 475-477). 
Cele douŁ personalitŁŞi de frunte ale Geografiei 
din Cluj au avut un rol fundamental ´n 
desfŁĸurarea unei activitŁŞi didactice ĸi de 
cercetare ĸtiinŞificŁ de ´naltŁ valoare sub toate 
aspectele, dovada de necontestat st©nd drept 
mŁrturie, ´ntre altele, cele ĸapte  volume din 
LucrŁrile Institutului de Geografie al 
UniversitŁŞii din Cluj (L.I.G.U.C.), apŁrute ´n 
perioada 1922-1942, urmate apoi de vol. VIII, care 
a vŁzut lumina tiparului ´n anul 1947.  
 Ċn perioada ´nceputului de activitate, 
SecŞia de Geografie a fost organizatŁ ´n douŁ 
catedre, prima de Geografie GeneralŁ ĸi 
UmanŁ, sub conducerea prof.   G. V©lsan, iar a 
doua de Geografie DescriptivŁ ĸi a Rom©niei, 
condusŁ de cŁtre prof. V. MeruŞiu, alŁturi de 
cele douŁ personalitŁŞi desfŁĸur©ndu-ĸi 
activitatea, ´n anul 1921, asistenŞii  Romulus 
Vuia ĸi Aurelian Florinescu ĸi preparatorii 
Ioachim Rodeanu ĸi Ioan Silaghi.  
 Predarea Geografiei, ´n conformitate cu 
concepŞia elaboratŁ de cŁtre G. V©lsan, avea loc ´n 
cadrul unor cicluri de cursuri, unul dintre acestea av©nd 
´n vedere Geografia GeneralŁ, care cuprindea: 
Principii de Geografie sau Introducere ´n Geografie, 
PŁm©ntul corp ceresc, apoi Atmosfera, Hidrosfera, 
Litosfera, Biosfera (Biogeografia), urmate de Geografia 
UmanŁ, Geografia PoliticŁ ĸi Geografia EconomicŁ. Ċn 
al doilea ciclu, care avea ´n vedere aspectele de 
Geografie RegionalŁ, se urmŁrea ´ntregul complex de 
probleme privitoare la Geografia Rom©niei ĸi Geografia 
Continentelor, predarea acestora fiind fŁcutŁ, ´n 
consecinŞŁ, pe baza principiilor regionale, foarte bine 
dezvoltate de cŁtre ĸcoala geograficŁ francezŁ ´ncŁ de 
la sf©rĸitul secolului al XIX-lea ĸi ´n primele decenii ale 
secolului  XX. AlŁturat disciplinelor geografice, 
studenŞii trebuiau sŁ urmeze, la alegere, 
aproximativ timp de un an, aĸa numitele 
discipline secundare, fie din domeniul ķtiinŞelor 
Naturale sau al Matematicii, fie din cel al Istoriei.  
 Urmare a acestei noi direcŞionŁri a 
Geografiei, ´n cadrul Institutului de Geografie de 
la Universitatea din Cluj, absolvenŞii aveau 
posibilitatea sŁ-ĸi ´nsuĸeascŁ o temeinicŁ 
pregŁtire pentru activitatea din ´nvŁŞŁm©ntul 
preuniversitar, ´n acelaĸi timp ĸi pentru a pune 
bazele cercetŁrii ĸtiinŞifice din domeniul 
Geografiei, mai ales pentru cele patru provincii 
rom©neĸti ce au intrat ´n componenŞa Rom©niei 
Mari (Transilvania, Banat, Criĸana ĸi 
Maramureĸ), care p©nŁ la vremea respectivŁ nu 
s-au bucurat de atenŞia cuvenitŁ ´n privinŞa 
cunoaĸterii geografice.  

 Ca o concluzie de maximŁ generalizare, 
se poate face afirmaŞia cŁ Geografia de la 
Universitatea din Cluj a fost dominatŁ, de 
departe, ´n perioada primului sŁu sfert de 
activitate, de douŁ personalitŁŞi distincte, 
respectiv George V©lsan ĸi Vasile MeruŞiu,  
celor doi alŁtur©ndu-se, ´n mod treptat, spre 
mijlocul ĸi sf©rĸitul primei etape, respectiv cea de 
apariŞie ĸi consolidare a Geografiei de pe 
Someĸul Mic (1919-1947), alte cadre didactice 
de valoare deosebitŁ: Sabin Opreanu, Tiberiu 
Morariu, ķtefan Manciulea, Laurian Someĸan, 
Gheorghe Pop etc.  
 Ċn ceea ce-l priveĸte pe G. V©lsan, este 
de subliniat faptul cŁ ´n ´ntreaga perioadŁ de zece 
ani c©t a stat la Cluj, el ĸi-a continuat cu strŁlucire 
activitatea didacticŁ ĸi ĸtiinŞificŁ, reuĸind sŁ aĸeze 
Geografia din noul centru universitar al ŞŁrii pe 
baze moderne, afirmatŁ at©t ´n ceea ce priveĸte 
pregŁtirea de cadre didactice pentru ´nvŁŞŁm©ntul 
preuniversitar, c©t ĸi ´n domeniul cercetŁrii 
ĸtiinŞifice. Pentru grŁbirea procesului de realizare 
a acestui important deziderat, a fost ajutat 
substanŞial de cŁtre fostul sŁu mentor de la 
Sorbona, Emm. de Martonne , care a susŞinut 
Geografia de la Cluj printr-o activitate nemijlocitŁ, 
din acest punct de vedere demne de menŞionat 
fiind cursurile predate la Institutul de Geografie din 
Cluj ´n primŁvara anului 1921, precum ĸi 
conducerea importantei campanii de excursii 
geografice din vara ĸi toamna aceluiaĸi an, 
desfŁĸurate ´n trei etape, prima ´n Masivul Bihor 
(15-25 iulie), a doua ´n Masivul Banatic (1-17 
august) ĸi a treia (26 august-11 septembrie) ´n 
Alpii Bucovinei ĸi ´mprejurimi, Colinele Moldave 
din dreapta ĸi st©nga Prutului ĸi ´n MunŞii Dobrogei 
Septentrionale. La aceastŁ primŁ mare campanie 
de excursii geografice ´n Rom©nia, realizatŁ cu 
diferite posibilitŁŞi de transport (pe jos, cŁlare, cu 
automobilul, trenul ĸi vaporul), au participat, pe 
l©ngŁ cadrele didactice ale Institutului de 
Geografie din Cluj, profesorul M. David ĸi 
asistenŞii Marinescu ĸi Gh. NŁstase de la 
Universitatea din Iaĸi, asistentul V. MihŁilescu de 
la Universitatea din Bucureĸti, profesorii secundari 
S. Opreanu ĸi N. Dragomir, precum ĸi alte 
persoane interesate ´n pregŁtirea de cercetare 
ĸtiinŞificŁ a diferitelor compartimente de pe 
teritoriul Rom©niei

1)
. 

 Cu cele trei mari personalitŁŞi ale 
Institutului de Geografie: G. V©lsan, V. MeruŞiu  
 
1) Emm. de Martonne, Excursion géografiques de 
lôInstitut de G®ographie de lôUniversit® de Cluj , en 
1921, Résultats scientifiques ´n L.I.G.U.C., vol. I, 
1922, p. 47-211 + Rez. ´n limba rom©nŁ, p. 216-295. 
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ĸi S. Opreanu s-a ´ncheiat o etapŁ semnificativŁ 
´n fondarea ĸi dezvoltarea Geografiei din oraĸul 
de pe malul Someĸului Mic, aceĸtia av©nd un 
rol fundamental ´n formarea a numeroase 
generaŞii de geografi ĸi ´n aĸezarea cercetŁrii 
geografice din aceste pŁrŞi de ŞarŁ pe baze 
europene corespunzŁtoare etapei respective. 
De asemenea, ´n cercetarea geograficŁ au 
reuĸit sŁ adune ĸi sŁ ´ncurajeze formarea altor 
personalitŁŞi, ´ntre aceĸtia remarc©ndu-se: R. 
Vuia, ķt. Manciulea, N. Dragomir, N. ButurŁ, L. 
Someĸan, Mara N. Popp etc.  
 DupŁ G. V©lsan, V. MeruŞiu ĸi S. 
Opreanu, Geografia de la Universitatea din Cluj a 
fost slujitŁ de cŁtre o altŁ personalitate 
reprezentativŁ a Geografiei rom©neĸti ï Tiberiu 
Morariu ï cel care ĸi-a ´nceput cariera 
universitarŁ ´n anul 1929 ĸi a dus-o, cu deosebite 
reuĸite p©nŁ ´n anul 1973, c©nd a devenit profesor 
consultant. Este al doilea nŁsŁudean care s-a 
dedicat ´nvŁŞŁm©ntului superior clujean ĸi 
cercetŁrii geografice din Rom©nia, aduc©nd 
contribuŞii semnificative la aĸezarea Geografiei pe 
noi trepte de dezvoltare, ´ncep©nd chiar cu al 
patrulea deceniu al secolului XX ĸi mai cu seamŁ 
´n perioada de dupŁ cel de-al Doilea RŁzboi 
Mondial.  
 Desigur, ´n dezvoltarea Geografiei de la 
Universitatea din Cluj, ´n perioada 1919-1947,    
s-au ´nregistrat salturi semnificative ´n ceea ce 
priveĸte activitatea didacticŁ, cu sublinierea, 
´nsŁ, motivatŁ de altfel de specificitatea etapei 
respective, cŁ numŁrul studenŞilor ce urmau 
pregŁtirea ´n Geografie era ´ncŁ redus, situaŞie 
ce caracteriza ĸi personalul didactic. Pentru 
exemplificare, notŁm cŁ ´n anul universitar 1929-
1930 erau ´nscriĸi, la toate secŞiile FacultŁŞii  de 
ķtiinŞe, abia 625 de studenŞi, faŞŁ de 1500 c©Şi 
erau la Facultatea de Drept. DatoritŁ acestui fapt 
nu se putea realiza o aprofundare a multora 
dintre disciplinele predate studenŞilor, astfel ´nc©t 
pregŁtirea viitorilor geografi rŁm©nea la un nivel 
destul de general.  
 Ca ĸi ´n situaŞia ´ntregii universitŁŞi, 
Institutul de Geografie a fost obligat, ´n anul 
1940, ´n urma Dictatului de la Viena, sŁ 
pŁrŁseascŁ oraĸul de pe Someĸul Mic. O parte a 
institutului a plecat ´n refugiu la Timiĸoara, 
instal©ndu-se ´n clŁdirea Timiĸ-Bega, iar altŁ 
parte, care deservea SecŞia de Geografie cu 
Istorie, a activat la Sibiu (1940-1942), dupŁ care 
ĸi aceasta a fost transferatŁ la Timiĸoara (´n 
1943). 
 Ċn ansamblu, Facultatea de ķtiinŞe, ´n 
cadrul acesteia ĸi Institutul de Geografie, ĸi-a 

desfŁĸurat  activitatea didacticŁ ´n structura 
iniŞialŁ (specializare ´n Geografie), cu puŞine 
modificŁri, p©nŁ ´n anul 1948, c©nd a avut loc o 
reformŁ a ´nvŁŞŁm©ntului, realizatŁ de cŁtre 
noul sistem social-politic impus Rom©niei ´n 
urma celui de-al Doilea RŁzboi Mondial, iar ´n 
ceea ce priveĸte activitatea de cercetare 
ĸtiinŞificŁ, realizatŁ ´n conformitate cu cerinŞele 
de modernitate ale perioadei respective, este 
cuprinzŁtor prezentatŁ ´n lucrŁrile realizate ´n 
anii 1999 ĸi 2007 (Gr. P. Pop).  
  

2. PERIOADA 1948-ianuarie 2010  
  
 CaracterizatŁ ca fiind tot mai complexŁ 
´n timp, problematica Geografiei de la 
Universitatea din Cluj, revenitŁ din refugiul de la 
Timiĸoara ´n anul 1945, este urmŁritŁ, ´n 
sintezŁ, prin componentele sale de bazŁ: 
evoluŞia specializŁrilor ĸi numŁrul de studenŞi, 
personalul didactic, cercetarea ĸtiinŞificŁ etc.  
  
2.1. EvoluŞia specializŁrilor ĸi numŁrul de 

studenŞi 
  
 AceastŁ problemŁ este abordatŁ av©nd 
´n vedere categoria ciclurilor de ´nvŁŞŁm©nt 
superior: diplomŁ/licenŞŁ, studii aprofundate/
masterat ĸi doctorat. 
 2.1.1. Ciclul de diplomŁ / licenŞŁ. Cu 
pregŁtire, ´n general, doar ´n domeniul 
Geografiei ´n perioada 1919-1947 (ultimii 
absolvenŞi ´n anul universitar 1951-1952), odatŁ 
cu Reforma ĊnvŁŞŁm©ntului din toamna anului 
1948 s-a ajuns la condiŞia de ´nfiinŞare, la 
Universitatea din Cluj, a SecŞiei de Istorie-
Geografie, care a funcŞionat sub aceastŁ formŁ 
numai ´n anul universitar 1948-1949, ´n cel 
urmŁtor separ©ndu-se ´n douŁ specializŁri, 
studenŞii av©nd drept de opŞiune pentru Istorie 
sau Geografie, aceasta din urmŁ devenind 
SecŞie de Geologie-Geografie ´ncep©nd cu anul 
universitar 1949-1950 (cu absolvenŞi p©nŁ ´n 
anul 1957). Au urmat, apoi, ´ncep©nd cu anul 
universitar 1953-1954 ĸi p©nŁ ´n 1989-1990 
funcŞionarea, ´n intervale mai scurte sau mai 
lungi de timp, mai multe secŞii/specializŁri: 
Hidrologie, ķtiinŞe Naturale-Geografie, 
Geografie FizicŁ, Biologie-Geografie, Geografie
-Biologie, Geografie ĸi Geografie-o limbŁ 
strŁinŁ, ajung©ndu-se la situaŞia ´n care din anul 
universitar 1979-1980 ĸi p©nŁ ´n 1993-1994 au 
fost absolvenŞi doar de la aceastŁ din urmŁ 
specializare (G. P. Pop, 2007, tab. 1, p. 49 ĸi 
tab. 2, ´ntre p. 52-53).  
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 Cu anul universitar 1990-1991, ´n 
condiŞiile trecerii la un nou sistem social-politic 
´n Rom©nia, ´n ´nvŁŞŁm©ntul superior rom©nesc 
´ncep sŁ se ´nregistreze modificŁri semnificative 
(´n cele mai multe situaŞii, dupŁ pŁrerea 
noastrŁ, insuficient justificate); urmare a acestui 
fapt, la secŞia Geografie de la Universitatea din 
Cluj-Napoca, ´n anul menŞionat, a continuat sŁ-
ĸi desfŁĸoare activitatea Specializarea 
Geografie-o limbŁ strŁinŁ, alŁturi de care au 
fost ´nfiinŞate alte douŁ specializŁri, respectiv 
Geografie ĸi Cercetarea Mediului ĊnconjurŁtor. 
 Ċn anul universitar 1992-1993, la cele 
trei specializŁri menŞionate s-au alŁturat altele 
douŁ, respectiv colegiile de Cartografie ĸi 
Geoinformare ĸi Prospectare TuristicŁ (durata 
studiilor de trei ani). SituaŞia de amplificare a 
specializŁrilor/secŞiilor la Geografia din partea 
superioarŁ a Culoarul Someĸului Mic (oraĸul 
Cluj-Napoca) ĸi apoi extensiile sale din teritoriu 
a ´nregistrat un mers ascendent, astfel ´nc©t ´n 
anul universitar 1999-2000 s-a ajuns la situaŞia 
´n care aceasta funcŞiona cu urmŁtoarele 
specializŁri/secŞii: Geografie (R, M)

1)
, Geografie

-o limbŁ ĸi literaturŁ strŁinŁ (R,G), ķtiinŞa 
Mediului, Cartografie ĸi Cadastru Funciar 
(colegiu), Geoinformare ĸi Prospectare TuristicŁ 
(colegiu), Geologie-Geografie (R,M), Geografia 
Turismului Gheorgheni (R,M), Topografie, 
Cartografie ĸi Cadastru Funciar Gheorgheni 
((R,M), Geografia Turismului Sighetu MarmaŞiei, 
Gestiune EconomicŁ TeritorialŁ Sighetu 
MarmaŞiei, Topografie, Cartografie ĸi Cadastru 
Funciar ZalŁu, Planning Teritorial, Geografia 
Turismului ZalŁu ĸi Geografia Turismului 
BistriŞa

2)
 (Gr. Pop, 2007, tab. 2, ´ntre p. 52-53).  
Ċn intervalul de timp corespunzŁtor anilor 

universitari 2000-2001 ï 2005-2006 au intervenit 
anumite modificŁri ´n structura specializŁrilor 
geografice de la Universitatea ĂBabeĸ-Bolyaiò ĸi 
extensiile din teritoriu ale acesteia, respectiv 
Gheorgheni, Sighetu MarmaŞiei, ZalŁu ĸi BistriŞa 
(Gr. Pop, 2007, tab. 2), dupŁ care situaŞia din anul 
universitar 2009-2010, ´n condiŞiile de aplicare a 
Procesului Bologna (´ncep©nd cu anul 2005-
2006), a ajuns sŁ arate o faŞŁ destul de diferitŁ, 
sintetizatŁ ´n tabelul 1, din care este posibil sŁ fie 
evidenŞiate c©teva aspecte mai semnificative:  

- reducerea destul de evidentŁ a 
numŁrului de specializŁri at©t la Geografia de la  
 

1) R  = Linie rom©nŁ, M = Linie maghiarŁ, G = Linie 
germanŁ. SpecializŁrile/SecŞiile fŁrŁ menŞionarea 
localitŁŞii ´ĸi desfŁĸurau activitatea la Cluj-Napoca. 

2) UnitŁŞile de la Gheorgheni, Sighetu MarmaŞiei, ZalŁu 
ĸi BistriŞa aveau statut de colegiu (3 ani). 

Cluj-Napoca, c©t ĸi la extensiile sale din teritoriu, 
precum ĸi stabilirea uniformŁ a duratei de studii 
(conform Procesului Bologna), respectiv trei ani, 
´n toate cele cinci centre universitare (Cluj-
Napoca, Gheorgheni, Sighetu MarmaŞiei, BistriŞa 
ĸi ZalŁu); 
 - reprezentativitatea specializŁrilor pe 
locaŞiile universitare aratŁ cŁ SecŞia de 
Geografie este prezentŁ, normal de altfel, doar 
la Cluj-Napoca, alŁturat acesteia desfŁĸur©ndu-
ĸi activitatea, apoi, secŞiile de Geografia 
Tur ismulu i ,  Car togra f ie,  Hidro logie -
Meteorologie, Planificare TeritorialŁ ĸi 
MŁsurŁtori Terestre ĸi Cadastru. Ċn ceea ce 
priveĸte extensiile FacultŁŞii de Geografie din 
Cluj-Napoca, toate patru au ´n activitate 
specializarea de Geografia Turismului, av©nd o 
duratŁ completŁ de ´nvŁŞŁm©nt (3 ani), cu 
sublinierea cŁ la Gheorgheni sunt prezente 
douŁ linii de studiu, respectiv rom©nŁ ĸi 
maghiarŁ, ´n aceastŁ localitate ´ncep©nd sŁ 
funcŞioneze (din anul universitar 2008-2009) ĸi 
specializarea de MŁsurŁtori Terestre ĸi 

Cadastru (linie maghiarŁ). 
CorespunzŁtor cu evoluŞia 

specializŁrilor, trebuie avutŁ ´n vedere, ´n 
oricare analizŁ a unui sistem de ´nvŁŞŁm©nt, 
mersul numŁrului de beneficiari al acestuia, ´n 
situaŞia datŁ cel al studenŞilor, ´n legŁturŁ cu 
care apare posibilitatea de a sublinia c©teva 
probleme cu un anumit grad de generalizare:  

- ´n timp foarte scurt, numŁrul 
studenŞilor din segmentul de pregŁtire 
geograficŁ de la Universitatea ĂBabeĸ-Bolyaiò, 
dupŁ ce ´n anul universitar 1989-1990 era de 
aproximativ 100 în cei patru ani de studii, în 
anul 1994-1995 s-a ajuns la 593 studenŞi (o 
creĸtere de aproape ĸase ori), apoi ´n 2001-
2002 la 2333 studenŞi (creĸtere de peste 23 ori), 
din care 68,7% (1603 studenŞi) la Facultatea de 
Geografie din Cluj-Napoca ĸi 31,3% (730     
studenŞi) la extensiile sale din teritoriu 
(Gheorgheni, Sighetu MarmaŞiei, ZalŁu ĸi     
BistriŞa);  

- valul de creĸtere a celor care au ajuns 
pe bŁncile specializŁrilor de ´nvŁŞŁm©nt de la 
Facultatea de Geografie din Cluj-Napoca a 
ajuns sŁ ´nregistreze, ´n anul universitar 2006-
2007, un total de 3115 studenŞi (cu de peste 30 
de ori comparativ cu 1989-1990), 73% dintre 
aceĸtia (´n numŁr de 2275) Ătrudindò la instituŞia 
universitarŁ de pe malul Someĸului Mic, iar 
23% (480 studenŞi) la extensiile de la 
Gheorgheni (42,2%), BistriŞa (22,7%), Sighetu 
MarmaŞiei (18,5%), ZalŁu (13,6%) ĸi Sighiĸoara   

file:///E:/Cristian/2010/Geograful_1_2010/Pop.doc#_ftn1#_ftn1
file:///E:/Cristian/2010/Geograful_1_2010/Pop.doc#_ftn2#_ftn2
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(3,0%) (vezi detalii ´n Gr. P. Pop, 2007, p. 106-
122);  

- cu privire la momentul cel mai actual 
(ianuarie 2010), este de subliniat faptul cŁ 
numŁrul total de studenŞi cu specializŁri ´n 
domeniul Geografiei s-a ridicat la 3375, din care 
74,9% (2528 studenŞi) frecventau cursurile la 
Facultatea de Geografie din Cluj-Napoca, iar 
25,2% (847 studenŞi) la extensiile din teritoriu ale 
acesteia (Gheorgheni, BistriŞa, Sighetu 
MarmaŞiei ĸi ZalŁu);  

- urmŁrirea repartiŞiei numŁrului de 
studenŞi la nivelul specializŁrilor de la Facultatea 
de Geografie (tabel 1 ĸi Fig. 1), aratŁ existenŞa 
unei discrepanŞe deosebite ´ntre acestea, 
Geografia Turismului ´nscriindu-se cu 66,3% din 
cei 2528 de studenŞi din locaŞia de pe str. 
Clinicilor din Cluj-Napoca, aceasta ´nsemn©nd, 
´n cazul liniei rom©ne, o medie de 410 studenŞi/
la un an, iar la cea maghiarŁ valoarea acestui 
indicator este de 99 studenŞi/an, dupŁ care 
celorlalte cinci specializŁri le revine numai cu 
ceva peste o treime, respectiv 33,7% (852 
studenŞi), ´n cadrul acestora, av©nd ´n vedere 

ordinea dimensionalŁ a celor ´ncadraŞi la 
specializŁri, ´nt©ietatea revine Geografiei (9,4%, 
237 de studenŞi), urmatŁ de Planificare 
TeritorialŁ (7,5%, 190), MŁsurŁtori Terestre ĸi 
Cadastru (7,2%, 182), Cartografie (6,7%, 69) ĸi 
Hidrologie-Meteorologie (2,9% ĸi 74 studenŞi);   

- mai mult, dacŁ analiza este cobor©tŁ la 
nivelul liniilor de studiu, se constatŁ anumite 
situaŞii ĸi mai deosebite (ca sŁ nu procedŁm la o 
calificare de altŁ naturŁ), ´ntre aceste ´nscriindu-
se Geografia - linia germanŁ, cu doar 24 de 
studenŞi ´n cei trei ani de studiu (´n medie 8 
studenŞi la un an), apoi aceeaĸi specializare la 
linia maghiarŁ (70 studenŞi, cu o medie/an de 23 
studenŞi) sau Planificare TeritorialŁ, tot la linia 
maghiarŁ (47 studenŞi, ´n doi ani de studiu, 
rezult©nd o medie de 23 persoane  pentru 
fiecare an), situaŞii de aceeaĸi naturŁ 
´nregistr©ndu-se ĸi la SecŞia Hidrologie-
Meteorologie ï linia rom©nŁ (un total de 74 
studenŞi, revenind o medie de 25 persoane la un 
an de studii).  

Ċn cazul extensiilor din teritoriu ale 
FacultŁŞii de Geografie din Cluj-Napoca, situaŞia  

Fig. 1.  SpecializŁrile ĸi numŁrul de 
studenŞi la Facultatea de Geografie, ´n 

ianuarie 2010. 

SpecializŁrile ĸi numŁrul 
de studenŞi la Facultatea 
de Geografie, Univ. 
ĂBabeĸ-Bolyaiò, Cluj-
Napoca ĸi extensiile din 
teritoriu, ´n anul 
universitar 2009-2010. 
 
(R = Rom©nŁ, M = 
MaghiarŁ, G = GermanŁ, I. 
D. R. = ĊnvŁŞŁm©nt la 
distanŞŁ, linie rom©nŁ) 
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se prezintŁ simŞitor mai simplu comparativ cu 
precedenta, sub aspectul ponderii numŁrului de 
studenŞi ´nt©ietatea revenind Geografiei 
Turismului de la extensia de la BistriŞa (30,9%, 
262 studenŞi din totalul de 847 ´n cele patru 
centre), apoi Geografia Turismului (ciclu 
complet de studii) ´mpreunŁ cu MŁsurŁtori 
Terestre ĸi Cadastru de la Gheorgheni (30,1%, 
255 studenŞi), locul al treilea revenind 
Geografiei Turismului de la Sighetu MarmaŞiei 
(20,1%, 170 studenŞi), iar al patrulea Geografiei 
Turismului de la ZalŁu (18,9%, 160 studenŞi). 
Tot ´n legŁturŁ cu situaŞia de la cele patru 
extensii, trebuie semnalat faptul cŁ 
specializarea Geografia Turismului deŞine 
96,1% din totalul celor 847 de studenŞi, restul 
de 3,9%, respectiv 33 de studenŞi revenind 
specializŁrii MŁsurŁtori Terestre ĸi Cadastru de 
la Gheorgheni (linie maghiarŁ). 

2.1.2. Ciclul de masterat / studii 
aprofundate . AceastŁ activitate, formŁ de 
pregŁtire postuniversitarŁ la diferitele specializŁri 
din domeniul Geografiei, ´ĸi are ´nceputul ´n anul 
universitar 1994-1995 (durata studiilor 1-2 ani), cu 
douŁ specializŁri, respectiv Geografie UmanŁ ĸi 
Dezvoltare RegionalŁ ĸi Geomorfologie ĸi 
Geomorfologie DinamicŁ ĸi AplicatŁ, dupŁ care    
s-a ´nregistrat o sporire evidentŁ a numŁrului de 
specializŁri, inclusiv prin ´nfiinŞarea liniilor de 
studiu ´n limbile francezŁ, englezŁ ĸi maghiarŁ 
sau schimbarea definirii unora dintre acestea, 
astfel ´nc©t, ´n anul universitar 2005-2006, spre 
exemplu, existau nouŁ forme de masterat: 

Geografie UmanŁ ĸi Dezvoltare regionalŁ (9 
cursanŞi), Sisteme ĸi Modele ´n Geomorfologie (9), 
Evaluarea ĸi Gestiunea IntegratŁ a Resurselor 
Hidroclimatice (7), Dezvoltare RegionalŁ (´n lb. 
francezŁ, 7), Amenajarea Teritoriului ĸi a 
Resurselor Umane (englezŁ, 9), GIS Integrat ´n 
Planificarea TeritorialŁ (8), Fenomene Geografice 
Extreme ĸi Riscuri Asociate (12), Prospectare ĸi 
Amenajare TuristicŁ (24) ĸi Gestiunea Resurselor 
de dezvoltare (maghiarŁ, 19) (Gr. P. Pop, 2007, 
tab. 16, p. 123).  
 Cu trecerea ciclului de licenŞŁ la 
Procesul Bologna (durata studiilor de trei ani), 
au fost ´nregistrate modificŁri evidente ĸi ´n 
ciclul de masterat, pe de o parte prin stabilirea 
duratei de studii de la 1-2 ani la doi ani, iar pe 
de alta printr-o anumitŁ Ăreechilibrareò a 
specializŁrilor acestei forme de ´nvŁŞŁm©nt 
universitar, astfel ´nc©t, ´n ianuarie 2010 
existau, la Facultatea de Geografie din Cluj-
Napoca, inclusiv la extensia acesteia de la 
Gheorgheni, ĸase specializŁri (Tabel 2).  
 C©t priveĸte evoluŞia efectivului de 
masteranzi, ´ncep©nd cu anul universitar 1994-
1995, cu doar douŁ specializŁri (Geografie 
UmanŁ ĸi Dezvoltare RegionalŁ ĸi Sisteme ĸi 
Modele ´n Geomorfologie), se constatŁ cŁ 
acesta a fost de doar 19 persoane, dupŁ care, 
pe mŁsura creĸterii numŁrului de specializŁri, a 
ajuns, ´n anul universitar 2005-2006 la 104 
cursanŞi (op. cit. tab. 16, p. 123).  

 
Tabel 2 

 
SpecializŁrile ĸi numŁrul de masteranzi la Facultatea de Geografie din  

Cluj-Napoca ĸi extensiile din teritoriu, ´n ianuarie 2010 
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 Remodelarea sistemului de ´nvŁŞŁm©nt 
superior geografic clujean din ciclul de licenŞŁ, 
pe baza Procesului Bologna, a contribuit, ´n 
termen foarte scurt, la modificarea evidentŁ a 
tipologiei specializŁrilor, aceasta fiind ´nsoŞitŁ ĸi 
de sporirea considerabilŁ a numŁrului de 
masteranzi p©nŁ la 605 ´n anul universitar 2009
-2010, ceea ce ´nseamnŁ o creĸtere de 
aproape ĸase ori faŞŁ de situaŞia din 2005-2006. 
 UrmŁrirea repartiŞiei numŁrului de 
masteranzi din cadrul facultŁŞii, inclusiv a extensiei 
de la Gheorgheni, la nivelul specializŁrilor 
existente ´n anul universitar 2009-2010, 
evidenŞiazŁ, ´n mod firesc de altfel, o anumitŁ 
concordanŞŁ cu cel al absolvenŞilor licenŞiaŞi. 
Astfel, trei dintre specializŁrile cu tematicŁ de 
turism din ciclul de masterat se ´nscriu cu 74,6% 
din totalul de 605 cursanŞi la aceastŁ formŁ de 
´nvŁŞŁm©nt, ´n timp ce celorlalte trei le rŁm©ne 
doar 25,4%: GeomaticŁ (13,5%), Planificare ĸi 
Dezvoltare RegionalŁ (8,6%) ĸi Resurse ĸi Riscuri 
´n Mediul Hidro-Atmosferic (3,3%), situaŞia 
menŞionatŁ fiind determinatŁ pe de o parte de 
numŁrul foarte ridicat al absolvenŞilor de la 
Geografia Turismului, iar pe de alta, ´n anumite 
limite, de faptul cŁ douŁ dintre specializŁri 
funcŞioneazŁ ´ncŁ doar cu anul I de studii (Tabel 
2).  

2.1.3. Ciclul de studii doctorale . 
EvidenŞierea acestui ciclu de studii, ca forma cea 
mai ´naltŁ de pregŁtire a personalului pentru 
desfŁĸurarea activitŁŞilor din ´nvŁŞŁm©ntul superior 
ĸi cercetarea ĸtiinŞificŁ, este bine ĸi cuprinzŁtor 
analizatŁ ´n lucrarea realizatŁ de cŁtre Gr. P. Pop 
(2007, p. 57-73), motiv pentru care ne permitem, 
´n cele ce urmeazŁ, sŁ fie punctate doar c©teva 
aspecte de maximŁ generalizare:  
 - studiile doctorale au ´nceput sŁ fie 
organizate, la Geografia de la Universitatea din 
Cluj, numai cu anul 1953, dreptul de conducere 
fiind ´ncredinŞat prof. univ. dr. Tiberiu Morariu , 
care obŞinuse titlul de doctor ´n anul 1935, sub 
conducerea eminenŞilor geografi George V©lsan 
ĸi Emm. de Martonne, cu lucrarea ViaŞa 
PastoralŁ ´n MunŞii Rodnei. Ċn legŁturŁ cu 
aceastŁ situaŞie, trebuie menŞionat faptul cŁ 
prof. T. Morariu a fost, ´n intervalul 1953-1960, 
unicul conducŁtor de doctorat din Rom©nia, 
statutul de unicitate al acestuia fiind pŁstrat, la 
Cluj-Napoca, p©nŁ la trecerea sa ´n eternitate 
(1982). Ulterior intervalului menŞionat, 
conducerea de doctorat a fost acordatŁ ĸi 
Geografiei de la universitŁŞile din Iaĸi ĸi 
Bucureĸti);  

- ´n ceea ce priveĸte activitatea de 
conducŁtor de doctorat, prof. T. Morariu, 

devenit m. c. al Academiei Rom©ne ´n anul 
1955 ĸi singurul cu aceastŁ calitate la Geografia 
din importantul oraĸ universitar de pe Someĸul 
Mic, a reuĸit sŁ ´ndrume ĸi sŁ acorde titlul 
ĸtiinŞific de doctor ´n Geografie, ´n perioada 
1953-1982, la un numŁr de 61 de persoane, 
dintre care 46% (28 titluri) la instituŞii din 
Bucureĸti, 31% (19 titluri) din Cluj-Napoca, 13 
% (8 titluri) din Iaĸi, 3,3% (2 titluri) din Timiĸoara 
ĸi apoi c©te 1,6% (1 titlu de doctor) la Braĸov, 
Oradea, Sibiu ĸi T©rgu Mureĸ;  

- dupŁ ´ntreruperea activitŁŞii ´n acest 
compartiment de pregŁtire superioarŁ (1981-
1989), urmare a trecerii ´n nefiinŞŁ a prof. T. 
Morariu (1982), organizarea instituŞiei doctorale 
la Geografia de la Universitatea ĂBabeĸ-Bolyaiò 
din Cluj-Napoca este reluatŁ ´ncep©nd chiar din 
toamna anului 1990, c©nd conducerea de 
doctorat este acordatŁ profesorilor universitari 
dr. Grigor P. Pop, Ioan Mac, Iosif Ujv§ri

1)
 ĸi 

conf. univ. dr. Petru Tudoran
2)
, dupŁ care ´n 

aceastŁ acŞiune au fost cuprinĸi, ´n mod treptat, 
profesorii universitari dr. Pompei Cocean ĸi 
Vasile Surd (1995), Victor Sorocovschi (1999), 
Virgil Surdeanu (2001), Nicolae CiangŁ (2002), 
Ionel Haidu (2004), Jozsef Benedek, Ioan 
Irimuĸ (2007) ĸi DŁnuŞ Petrea (2008). 
 ķi pentru a ´ncheia aspectele cu privire 
la activitatea de studii doctorale de la Geografia 
din Cluj-Napoca, notŁm, ´n modul cel mai 
succint, situaŞia existentŁ ´n ianuarie 2010, care 
se prezenta, la nivelul conducŁtorilor de 
doctorat,  dupŁ cum urmeazŁ: prof. dr. Gr. P. 
Pop (22/19)

3)
, prof. dr. I. Mac (50/35), prof. dr. 

P. Cocean (41/25), prof. dr. V. Surd (43/21), 
prof. dr. V. Sorocovschi (32/12), prof. dr. V. 
Surdeanu (30/8), prof. dr. N. CiangŁ (23/5), 
prof. dr. I.Haidu (15/3), prof. dr.J.Benedek (8/-), 
prof. dr.I. A. Irimuĸ (9/-), prof. dr. D. Petrea (6/-).  
 2.1.4. Personalul didactic al facultŁŞii 
ĸi organizarea ´n catedre.  Av©nd ´n vedere 
faptul cŁ aceastŁ problemŁ este cuprinzŁtor 
urmŁritŁ ´n lucrarea mereu citatŁ anterior (Gr. 
P. Pop, 2007, ´n acest caz p. 73-106), ´n cele   
ce urmeazŁ avem ´n vedere aproape ´n  

 1) ķi-a ´ncheiat activitatea ´n anul 2006 
(decedat), c©nd  din cei 10 doctoranzi un numŁr de 
opt  au reuĸit sŁ obŞinŁ titlul de doctor, iar ceilaŞi doi 
au fost trecuŞi la alŞi conducŁtori.                                           

 2) Decedat ´n anul 1994, situaŞie care a 
detreminat trecerea celor cinci doctoranzi la alŞi 
conducŁtori. 

  3) Prima cifrŁ reprezintŁ numŁrul total al 
doctoranzilor, iar cea de a doua cei care au susŞinut 
lucrŁrile ĸi le-a fost acordat titlul ĸtiinŞific de doctor ´n 
Geografie.  

file:///E:/Cristian/2010/Geograful_1_2010/Pop_bun.doc#_ftn1#_ftn1
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totalitate, situaŞia corespunzŁtoare anului 
universitar 2009-2010, din cadrul cŁreia se 
´ncearcŁ evidenŞierea c©torva aspecte mai 
semnificative: 
 - plec©nd de la anul 1948, cu un numŁr 
restr©ns de studenŞi, c©nd a avut loc trecerea 
de la organizarea sub forma de Institutul de 
Geografie al UniversitŁŞii din Cluj la cea de 
CatedrŁ de Geografie, personalul didactic a 
cuprins 1 profesor, 3 ĸefi de lucrŁri, 2 asistenŞi 
ĸi 2 preparatori, dupŁ care s-a ajuns, ´n anul 
universitar 1964-1965, la situaŞia ´n care 

Geografia a numŁrat 30, momentul 
corespunz©nd organizarea a douŁ catedre, una 
de Geografie FizicŁ (cu 1 profesor, 6 
conferenŞiari, 8 ĸefi de lucrŁri, 1 asistent, 1 ĸef 
de laborator ĸi 3 preparatori) ĸi alta de 
Geografie EconomicŁ (4 conferenŞiari, 3 ĸefi de 
lucrŁri, 2 asistenŞi ĸi 1 ĸef de cabinet); 
 - perioada de dupŁ aceasta datŁ a 
condus la scŁderea semnificativŁ a numŁrului 
de studenŞi, situaŞie ´n care personalul didactic 
a cobor©t, ´n anul 1989, p©nŁ la 15 persoane (3 
profesori, 2 conferenŞiari, 8 ĸefi de lucrŁri ĸi 2  

Tabel 3 
Structura personalului didactic al FacultŁŞii de Geografie din Cluj-Napoca ĸi a 

extensiilor sale din teritoriu, ´n ianuarie 2010 

17.9%

14.9%

49.3%

17.9%

Profesori

ConferenŞiari

ķefi lucrŁri

AsistenŞi

67 cd

Fig. 2.  Structura personalului didactic la Facultatea de Geografie din 
Cluj-Napoca, ´n ianuarie 2010 (cd  = cadre didactice). 
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asistenŞi);  
- cu anul 1990, numŁrul studenŞilor a 

sporit ´n mod continuu, ajung©ndu-se, ´n 
ianuarie 2010, la o cifrŁ totalŁ de 3375, din care 
74,9 % la Facultatea de Geografie din Cluj-
Napoca ĸi 25,1% la extensiile sale din teritoriu 
(Tabel 1), care sunt deservite de 67 cadre 
didactice ´n primul caz ĸi de 21 ´n al doilea; 

- din cele 67 de cadre didactice ale 
FacultŁŞii de Geografie, 17,9% au statut de 
profesor, 14,9% de conferenŞiar, 49,3% de ĸef de 
lucrŁri ĸi 17,9% de asistent, acestea fiind  
organizate ´n trei catedre, respectiv Geografie 
FizicŁ ĸi TehnicŁ (7 profesori,  4 conferenŞiari, 13 
ĸefi lucrŁri ĸi 4 asistenŞi, Geografie UmanŁ (cu 
c©te 4 profesori, conferenŞiari ĸi asistenŞi ĸi 9 
ĸefi de lucrŁri) ĸi Geografie RegionalŁ (1 
profesor, 2 conferenŞiari, 11 ĸefi de lucrŁri ĸi 4 
asistenŞi), ´n timp ce personalul de la extensii 
este format din 6 conferenŞiari, 9 ĸefi de lucrŁri 
ĸi 6 asistenŞi (Tabel 3).  
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Pe meridianele ĸi paralele Globului 

PRODUSELE CULTURII GLOBALE DE CONSUM.  
CONSIDERAŝII GEOGRAFICE 

Conf. univ. dr. DŁnuŞ Radu SŀGEATŀ 
 radusageata@yahoo.com 

 

1. Cadru conceptual. Globalizare ĸi  
indigenizare culturalŁ 

 
 InternaŞionalizarea comerŞului ĸi a 
investiŞiilor a constituit una dintre principalele 
cauze ale intensificŁrii fluxurilor globalizante. Ċn 
epoca globalizŁrii informaŞionale, tranzacŞiile 
financiare ĸi acordurile de cooperare se 
realizeazŁ extrem de rapid de pe un continent 
pe altul, de pe un meridian pe altul. La nivel 
local, ca urmare a schimburilor internaŞionale, 
pŁtrund tot mai frecvent produse ĸi idei strŁine 
comunitŁŞii respective, care de obicei sunt     
asimilate ĸi integrate, devenind obiĸnuite. 
ĂRevoluŞia informaticŁò, generalizarea reŞelelor 
de radio ĸi televiziune, ulterior a internetului ĸi a 
comunicaŞiilor prin satelit, dar ĸi individualizarea 
unor noi nuclee de polarizare ĸi redistribuire a 
fluxurilor globalizante, reprezentate de          
economiile emergente din Asia de Sud-Est sau 
din America LatinŁ, au creat premisele 
ireversibilitŁŞii conexiunilor ĸi a 
interdependenŞelor dintre toate statele lumii ĸi 
apariŞia unui fenomen cheie al postmodernitŁŞii: 
cultura globalŁ. Oamenii tind sŁ se ´mbrace la 
fel, sŁ mŁn©nce la fel, sŁ asculte aceeaĸi     
muzicŁ, sŁ aibŁ aceleaĸi obiceiuri, sŁ creadŁ ´n 
aceleaĸi valori ĸi norme morale. Dezvoltarea 
este prin urmare un proces economic, dar ĸi 
cultural. CorelaŞia dintre dezvoltare ĸi culturŁ 
exprimŁ de fapt caracterul global al               
determinismului social.  

 Pe de altŁ parte, tradiŞiile culturale   
locale, trecutul specific al fiecŁrui popor sau al 
fiecŁrei comunitŁŞi ´ĸi spun cuv©ntul ĸi cu c©t 
valorile locale sunt mai puternice, cu atât   
conĸtiinŞa apartenenŞei la acestea este mai   
puternicŁ, favoriz©nd exacerbarea unor tendinŞe 
antiglobalizante care pot conduce p©nŁ la    
fanatism, fundamentalism sau chiar terorism. 
Din acest punct de vedere, Samuel Huntington 
afirma cŁ asistŁm la o renaĸtere a interesului 
pentru identitŁŞile culturale ĸi civilizaŞionale, iar 
acest fapt va conduce la o reconfigurare      
geopoliticŁ a lumii. Globalizarea poate fi privitŁ 
diferit din perspectiva civilizaŞiilor de astŁzi, aĸa 
dupŁ cum conceptul de ĂcivilizaŞie universalŁò 
poate avea sensuri diferite. Huntington spune 
cŁ acest concept este un produs tipic            
occidental, elaborat pentru a servi ca instrument 
ideologic al Occidentului ´n confruntŁrile sale cu 
culturile non-occidentale. Ċn aceastŁ ecuaŞie 
complexŁ, Occidentul ĸi-a postulat propriul sŁu 
tip de culturŁ ca fiind universal, iar conflictul de 
imagine a ajuns p©nŁ acolo ´nc©t non-
occidentalii vŁd ca fiind occidental tot ceea ce 
Occidentul vede ca fiind universal. TotodatŁ, el 
realizeazŁ o distincŞie clarŁ ´ntre occidentalizare 
ĸi modernizare. DacŁ p©nŁ acum c©teva      
decenii, cele douŁ tendinŞe se confundau,    
societŁŞile slab dezvoltate dorind sŁ devinŁ 
asemŁnŁtoare celor occidentale, prelu©ndu-le 
modelul cultural, valorile ĸi instituŞiile, ´n ultima 
vreme se remarcŁ tot mai mult o decuplare a 
modernizŁrii de occidentalizare.   

 Global consumerism goods. Geographical considerations.  One of the main reasons for the 
intensification of globalisation has been the international character of trade and investments. In the age of 
globalised information, inter- and intra-continental financial transactions and cooperation agreements are 
concluded at a very fast rate. The information revolution, the generalisation of radio and TV networks, later 
the Internet and satellite communication systems, as well as individualisation of new nuclei of polarising and 
redistributing globalising fluxes have created the premisses for irreversible connections and 
interdependences among all the states of the world. At the same time, a key phenomenon of post-
modernism, namely global culture, emerged, as seen in garments (blue-jeans, adidas, leggings etc.), foods 
(hamburgher, cheeseburger, pizza, croissant, shaorma, kebap, etc.), music, architecture, place-names etc.  
 Key words: globalisation, cultural exchanges, towns, traditionalism, modernism, Romania. 
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 Astfel, civilizaŞiile non-occidentale vor 
sŁ se  modernizeze, dar resping occidentaliza-
rea, de unde p©nŁ acum vroiau sŁ se moderni-
zeze prin occidentalizare, prin imitaŞie ĸi prelua-
rea       valorilor occidentale. Aceasta conduce 
la un proces de indigenizare a societŁŞilor peri-
ferice pe mŁsurŁ ce avanseazŁ modernizarea 
lor, iar exacerbarea acestuia antreneazŁ mani-
festŁri extreme, cum sunt terorismul ĸi                     
fundamentalismul. 
 Rom©nia nu a putut rŁm©ne ´n afara 
acestor evoluŞii. PrŁbuĸirea sistemului comunist 
´n Europa centralŁ ĸi de est ĸi desfiinŞarea 
barierelor ideologice a deschis calea 
intensificŁrii conexiunilor globalizante ĸi la 
nivelul sistemelor urbane din statele central ĸi 
est-europene. 
 Ċn acest context, oraĸele rom©neĸti ĸi 
´ndeosebi cele situate ´n partea superioarŁ a 
ierarhiei urbane tind sŁ preia din atributele 
oraĸelor cosmopolite, proces favorizat de 
creĸterea diversitŁŞii etnice ĸi de dezvoltarea 
serviciilor. Stabilirea pe teritoriul Rom©niei a 
unor cetŁŞeni de naŞionalitate arabŁ, turcŁ sau 
chinezŁ ce dezvoltŁ afaceri de comerŞ sau de 
micŁ industrie sau a unor cetŁŞeni veniŞi la 
studii, la care se adaugŁ personalul misiunilor 
diplomatice, al firmelor multinaŞionale sau al 
ONG-urilor s-a reflectat ĸi ´n domeniul 
serviciilor, prin apariŞia unor unitŁŞi specializate 
(restaurante cu specific chinezesc, libanez, 
italian sau grecesc; brutŁrii cu specific 
franŞuzesc sau german; magazine de artizanat 
african, indian sau latino-american etc.).  
 Definim, prin urmare, ca fiind produse 
ale culturii globale de consum acele produse 
care transced spaŞiile culturale, ale cŁror difuzie 
a depŁĸit frontierele culturale, penetr©nd 
modelele culturale autohtone. Ċn cele ce 
urmeazŁ se va ´ncerca evidenŞierea impactului 
globalizŁrii culturale prin intermediul acestui tip 
de produse, asupra vieŞii urbane ´n general ĸi 
asupra celei rom©neĸti ´n particular, evidenŞiind 
c©teva dintre principalele mutaŞii care au avut 
loc la nivelul celor douŁ componente de bazŁ 
ale culturii: cea artifactualŁ, lu©ndu-se ca 
exemple cultura vestimentarŁ ĸi cea 
arhitecturalŁ ĸi mentifactualŁ,   consider©ndu-se 
ca exemplu caracteristic cultura muzicalŁ, ´n 
vreme ce gastronomia a fost privitŁ ca un 
corolar ´ntre artifactual ĸi mentifactual.  
 
 
 
  

2. Produse ale culturii globale de consum de 
tip artifactual (obiectele materiale). Modele 
de difuzie la scarŁ globalŁ. Studii de caz. 

 
2.1. Produse vestimentare 

 
 Produsele vestimentare reprezintŁ 
poate elementul artifactual cel mai vizibil al 
peisajului social urban. Milano, Paris ĸi New 
York sunt marile capitale ale modei globale ce 
imprimŁ trendurile la scarŁ planetarŁ, de unde 
localul este reinventat, reinterpretat de creatorii 
de modŁ ĸi transformat ´n global. 
 Studiu de caz 1 : Blugii (Blue-jeans). 
Blugii constituie de departe cel mai               
caracteristic exemplu ´n acest sens. PurtaŞi de 
oameni de toate vârstele ĸi ´n aproape orice colŞ 
al lumii, blugii au ajuns sŁ reprezinte un simbol 
al globalizŁrii culturale. DescoperiŞi ĸi introduĸi 
pe continentul american în secolul al XIX-lea, 
sunt agreaŞi la ´nceput datoritŁ rezistenŞei ĸi         
comoditŁŞii mai ales de cŁtre minerii din vestul 
SUA ĸi de çcowboys ».     
 Anii ô30 ai secolului trecut au fost anii 
de glorie ai cowboy-lor din vestul mijlociu al 
SUA ĸi implicit a jeanĸilor purtaŞi de ei. Sunt 
popularizaŞi ulterior prin intermediul soldaŞilor 
nonconformiĸti care ´i purtau ´n timpul liber, 
pentru ca ´n anii 1950 sŁ ajungŁ un fel de    
simbol al rŁzvrŁtirii tinerei generaŞii ´mpotriva 
canoanelor de orice fel ĸi a tot ceea ce era   
impus, ´n general. Blugii erau consideraŞi      
sinonimi cu libertatea, motto-ul acelei perioade 
fiind ĂadolescenŞi, rŁzvrŁtiŞi-vŁ purt©nd blugiò. 
Prin urmare, ajung sŁ devinŁ un simbol cultural, 
fiind preluaŞi de staruri de muzicŁ ĸi              
cinematografie din acea perioadŁ ca Elvis    
Presley, Marlon Brando sau James Dean, care 
se prezintŁ lumii ´mbrŁcaŞi ´n blugi. Ċn acest 
context, intrŁ ´n atenŞia caselor de modŁ, care 
´ncep sŁ le exploateze potenŞialul,               
transformându-i ´n produs global. IatŁ cum un 
produs vestimentar local, preferat la început 
pentru rezistenŞŁ ĸi comoditate ´n condiŞiile unor 
munci grele ajunge sŁ devinŁ un simbol al unor 
valori culturale globale, este preluat de lumea 
modei, devenind un trend global.  
 Studiu de caz 2 : Adidaĸii (Adidas). 
Pantoful tip Ăadidasò a fost invent ´n anul 1948 
de cŁtre un cizmar german pe nume Adolf (Adi) 
Dassler, de la care ĸi-a luat ĸi  numele. Un an 
mai t©rziu, acesta ´nfiinŞeazŁ alŁturi de fratele 
sŁu Rudolf Dassler, la Herzogenaurach, un mic 
orŁĸel aproape de N¿renberg, compania Adidas 
AG, profilatŁ la ´nceput pe ´ncŁlŞŁminte sportivŁ, 
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dar care ´ĸi diversificŁ treptat domeniul de    
activitate, mai întâi în domeniul produselor   
sportive, ulterior trec©nd ĸi ´n sfera celor de  
parfumerie. Concomitent, ´ĸi diversificŁ piaŞa de 
desfacere at©t prin v©nzare directŁ cŁtre      
populaŞie, c©t ĸi prin parteneriat direct cu echipe 
sportive sau federaŞii naŞionale.  
 Un moment important în dezvoltarea 
firmei l-a constituit organizarea în 1954 în R. F. 
Germania a turneului final al campionatului 
mondial de fotbal. Adidas este partenerul oficial 

a 34 echipe naŞionale de fotbal ĸi a peste 100 
de echipe de club (Fig. 1), înregistrând în 2006 
v©nzŁri de 10084 milioane euro, ´n  creĸtere 
substanŞialŁ faŞŁ de anii precedenŞi (6523     
milioane în 2002; 6636 milioane în 2005) 
(www.wikipedia com). Firma ´ĸi deschide      
numeroase filiale de producŞie ´n ŞŁri din       
Europa, Asia ĸi America LatinŁ, produsele    
Adidas influenŞ©nd ´n acelaĸi timp designerii de 
modŁ din lumea ´ntreagŁ.   

Studiu de caz 3 : ColanŞii (leggings). Un 
alt produs vestimentar pŁtruns mai recent ´n 
lumea vestimentaŞiei globale ´l reprezintŁ      
colanŞii de tip egŁri (leggings). Aceĸtia ´ĸi au 
originea în sud-estul S.U.A. (Carolina de Nord), 
iar difuzia lor s-a realizat pe fondul revoluŞiei de 
ansamblu a modei feminine ce a caracterizat 
anii 1920 ai secolului trecut, prin trecerea de la 
o vestimentaŞie greoaie ĸi complicatŁ, la una 
mult mai suplŁ ĸi comodŁ. 

 Ċn acest context, o casŁ de modŁ    
specializatŁ ´n produse pentru femei a introdus 
ciorapul lung, la ´nceput din mŁtase, apoi ´n 

amestec, iar din 1939 din nylon (poliester). 
DouŁ decenii mai t©rziu, este introdus, tot ´n 
SUA, ciorapul pantalon (pantyhose), ca        
alternativŁ a ciorapilor lungi. Au avut loc cele 
mai radicale schimbŁri ´n domeniul               
vestimentaŞiei feminine prin apariŞia fustei mini 
(miniskirt), ceea ce a condus la dezvoltarea  
ciorapilor-pantaloni-dres, care trec din domeniul 
lenjeriei în domeniul elementelor vestimentare 
de suprafaŞŁ. Este perioada ´n care ciorapul 
pantalon c©ĸtigŁ piaŞa modei globale, fiind    
promovat prin intermediul caselor de modŁ, ´n 
întreaga lume (Fig. 2). 

Fig 1 . Partenerii ĂAdidasò din fotbalul mondial 

G E O G R A F U L  
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2.2. Nivelul local reflectat ´n produsele  
vestimentare 

 
De cealaltŁ parte, multe produse      

vestimentare poartŁ o puternicŁ amprentŁ 
localŁ, identific©ndu-se puternic cu spaŞiul    
cultural ĸi spiritual care le-a generat. VŁlul 

(ceadorul)    islamic, cŁciula uzbecŁ, poncho-ul 
ĸi pŁlŁria mexicanŁ, rubaĸca ruseascŁ,         
chimonoul japonez sau ĸalvarii turceĸti, deĸi au 
inspirat de-a lungul timpului marile case de 
modŁ pentru a crea noi modele, au rŁmas o 
marcŁ culturalŁ regionalŁ (Fig. 3). 

    1               2              3                     4                      5                      6                       7                      8 

Fig 2.  ColanŞii, un model de produs vestimentar care transcede spaŞiile geo-culturale 
de la st©nga la dreapta: colanŞi originari din state de culturŁ: islamicŁ (1-2: Turcia, 3: Egipt), creĸtin-
occidentalŁ (4: FranŞa, 5: Italia), budhistŁ (6-7: Taiwan-China), creĸtin-orientalŁ (8: Rom©nia). 

            1                                   2                           3                               4                              5                 

            6                              7                            8                                                       

Fig. 3. Costume tradiŞionale rom©neĸti 
de la st©nga la dreapta: 1: Arad, 2: Bihor, 3: C©mpulung, 4: Covurlui, 5: Iaĸi, 6: 

Maramureĸ, 7: MehedinŞi, 8: RŁdŁuŞi. 
Sursa: www.romanianmuseum.com 
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Ċn Turcia, veritabilŁ punte ´ntre lumea 
islamicŁ ĸi cea occidentalŁ, apropierea de    
valorile culturale occidentale este din ce în ce 
mai dur criticatŁ de cŁtre islamiĸti. Ċn acest 
context, primul ministru Recep Tayyip Erdogan 
pentru a calma recrudescenŞa                       
fundamentalismului islamic este favorabil     
re´ntoarcerii cŁtre valorile culturale autohtone 
anul©nd restricŞiile privind purtarea vŁlului     
islamic ´n universitŁŞi, ´n cadrul noii reforme 
constituŞionale, declar©nd ´n acest sens cŁ 
Ădreptul la o educaŞie superioarŁ nu poate fi 
restricŞionat din cauza a ceea ce poartŁ o     
femeie. Astfel de probleme nu existŁ ´n         
societŁŞile occidentale, dar este o problemŁ ´n 
Turciaò. El ignorŁ ´nsŁ reacŞiile de antipatie care 
vin din partea celor care resping o revenire la 
valorile tradiŞionale islamice. 
 Ċn S.U.A., interzicerea prin ordonanŞe 
emise de autoritŁŞile locale din mai multe oraĸe 
din Louisiana, sau în metropole ca Atlanta,   
Baltimore sau Dallas a purtŁrii pantalonilor cu 
turul cŁzut este perceputŁ ca o nouŁ formŁ de 
discriminare faŞŁ de comunitŁŞile afro-
americane, favoriz©nd accentuarea segregŁrii 
sociale. La adolescenŞi, ´n special la tinerii afro-
americani, purtarea pantalonilor foarte largi a 
devenit un trend ´n anii ô90 c©nd muzica rapp 
era la modŁ. ŝinuta se inspirŁ ´nsŁ din cea a 
deŞinuŞilor cŁrora li se confiscŁ centura         
pantalonilor din motive de securitate. Iar faptul 
cŁ populaŞia afro-americanŁ reprezintŁ 41% 
dintre deŞinuŞii ´nchisorilor americane ĸi doar 
12% din populaŞia totalŁ a ŞŁrii justificŁ          
afinitatea tinerilor din aceste comunitŁŞi pentru 
acest model de vestimentaŞie. Deciziile         
administrative cu caracter coercitiv, fie cŁ      
pornesc de la ideea unei Şinute indecente, fie cŁ 
se bazeazŁ pe istoria  controversatŁ a acestui 
stil vestimentar sunt percepute ´n aceste condiŞii 
ca o agresiune împotriva unor valori culturale 
asociate de comunitatea respectivŁ noŞiunii de 
libertate, favoriz©nd acŞiuni de ripostŁ prin     
manifestŁri antisociale.  
 

2.3. Produse arhitecturale 
 
 Un alt vector al globalizŁrii culturale prin 
elemente vizibile în peisajul citadin, îl constituie 
globalizarea produselor arhitecturale. În        
Bucureĸti pot fi identificate mai multe straturi 
arhitecturale corespunzŁtoare afinitŁŞilor      
geopolitice la modŁ ´ntr-un anumit interval de 
timp care au favorizat Ăimportulò unor produse 

culturale ĸi respingerea altora ĸi implicit trendul 
elementelor arhitecturale. Dezvoltarea          
urbanisticŁ din perioada interbelicŁ ´n condiŞiile 
unei economii de tip capitalist ´n plinŁ           
dezvoltare a fost ´nsoŞitŁ ĸi de importul         
modelelor arhitecturale occidentale.   Palatul 
telefoanelor (1932-1933) poartŁ amprenta    
stilului construcŞiilor americane ale anilor ô30, iar 
Arcul de Triumf (1922, 1936) pe cel al Arcului 
de Triumf din Paris. Discontinuitatea politico-
ideologicŁ din anii ó50 ai secolului trecut a atras 
cu sine ĸi o discontinuitate a valorilor culturale 
ĸi implicit a celor arhitecturale. OdatŁ cu       
subordonarea României modelului cultural   
sovietic, ´n marile oraĸe ĸi ´n primul r©nd ´n  
CapitalŁ au apŁrut cartiere de locuinŞe        
construite dupŁ modelul locuinŞelor colective 
sovietice sau edificii socio-economice ce poartŁ 
amprenta stilului arhitectural sovietic. Cartierul 
Bucureĸtii Noi, fronturile de clŁdiri de pe       
Bulevardul Eroilor Sanitari sau din centrul civic 
al municipiului GalaŞi, din perimetrul strŁzii 
DomneascŁ, sunt exemple tipice ´n acest sens, 
dupŁ cum Casa Presei Libere (1952-1957) este 
inspiratŁ din arhitectura universitŁŞii 
ĂLomonosovò din Moscova, la fel ca ĸi Palatul 
Culturii din Varĸovia, de exemplu.  
 Mai t©rziu, ´n anii 1980, odatŁ cu          
orientarea spre comunismul de tip nord-
coreean, singurul rŁmas compatibil cu cel     
autohton, a fost deschisŁ calea preluŁrii ´n    
arhitectura bucureĸteanŁ a elementelor nord-
coreene, puternic vizibile la Casa Poporului (a 
cŁrei construcŞie a ´nceput ´n 1984), c©t ĸi la 
Casa Academiei, Casa Radio, Hotel Mariott sau 
de-a lungul întregului ansamblu arhitectural din 
perimetrul Bd. LibertŁŞii - Bd. Unirii - PiaŞa Alba 
Iulia.  
 Deschiderea politicŁ din anii ô90 a atras 
cu sine deschiderea spre valorile culturii de tip 
occidental ceea ce a însemnat, extrapolat la 
nivelul tendinŞelor arhitecturale, revenirea la 
stilul nord-american (Fig.4). Au fost construite 
clŁdiri din beton ĸi sticlŁ ´n special cu funcŞii de 
servicii (sedii de bŁnci, birouri, hotele), similare 
celor din marile metropole nord-americane,  
europene ĸi asiatice, adaptate ´nsŁ unui nivel 
de ´nŁlŞime mai redus, datoritŁ riscului seismic 
la care este expusŁ capitala Rom©niei. 
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2.4. Segregarea etnicŁ ĸi produsele  
arhitecturale. Studiu de caz: China Town ï 

Bucureĸti. 
 

Importul modelelor arhitecturale este pe 
de altŁ parte ĸi o consecinŞŁ a mŁririi diversitŁŞii 
etnice, fapt ce atrage ĸi un proces de segregare 
teritorial-etnicŁ a intravilanului. Astfel, cei mai 
mulŞi strŁini din Bucureĸti locuiesc ´n sectorul II 
ĸi cu precŁdere ´n zona Colentina-Voluntari. 
Chinezii sunt la orice pas, concentrarea 
acestora fiind legatŁ de activitŁŞile comerciale 
din complexele Dragonul Roĸu, Europa ĸi Niro, 
care au cunoscut ´n ultimii ani o puternicŁ 
dezvoltare. Pornind de la aceste favorabilitŁŞi de 
localizare, de la potenŞialul ridicat de absorbŞie 
a produselor chinezeĸti de cŁtre piaŞa 
rom©neascŁ, au fost puse bazele realizŁrii ´n 
zona comunei Dobroeĸti, din estul 
Bucureĸtiului, a unui cartier chinezesc similar 
oraĸelor de tip China Town din marile  
metropole. China Town este consideratŁ o zonŁ 
urbanŁ care conŞine o populaŞie mare de 
chinezi ´ntr-o societate non-chinezŁ. Printre 
cele mai renumite cartiere de tip China Town 
din lume se numŁrŁ cele de pe continentul nord
-american, din San Francisco, New York sau 

Toronto, dezvoltate ´ncŁ din secolele XVIII-XIX.  
Proiectul din Bucureĸti (Fig. 5), estimat 

iniŞial sŁ ocupe o suprafaŞŁ de 30 ha (cu 
posibilitate de extindere pe ´ncŁ 10 ha) ar urma 
sŁ fie organizat ´n trei zone distincte: una 
comercialŁ, deja realizatŁ, alcŁtuitŁ din 
complexele Dragonul Roĸu, una de afaceri 
(China Business Center) ĸi alta rezidenŞialŁ, 
alcŁtuitŁ din 12 blocuri cu 600 de apartamente. 
Cartierul va beneficia de o grŁdiniŞŁ, de locuri 
de parcare, restaurante internaŞionale ĸi cu 
specific, hotel, mall, precum ĸi de un spaŞiu 
expoziŞional de circa 100 000 m

2
 ´n cadrul 

China Business Center, unde vor funcŞional 
misiuni economice chineze ĸi europene, 
Camera de ComerŞ bilateralŁ, precum ĸi mai 
multe companii din China (Cojocaru, 2007). 
Capitala Rom©niei tinde astfel sŁ devinŁ un pol 
investiŞional chinez pentru ´ntregul spaŞiu sud-
est european. Principala problemŁ care se pune 
´nsŁ la nivelul autoritŁŞilor de sector este legatŁ 
de gradul de integrare al imigranŞilor. Adesea 
aceĸtia invocŁ cŁ nu cunosc limba rom©nŁ ĸi de 
aceea nu ´nŞeleg legile rom©neĸti. 

Tabloul etnic eterogen al sectorului II 
este completat de prezenŞa turcilor, a cŁror 
concentrare maximŁ se aflŁ ´n cartierul  

 

                     

                   1                                                           2                                                 3 

                      4                                                        5                                                     6 

Fig. 4.  Globalizarea modelului arhitectural nord-american 
de la st©nga la dreapta: 1: New York, 2: Bucureĸti, 3: Hongkong, 4:Bangkok, 5: Varĸovia, 6: Dubai. 
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Pantelimon. 
 VeniŞi iniŞial ´n Bucureĸti ca sŁ studieze, 
arabii s-au stabilit ´n cartierele din vecinŁtatea 
complexului studenŞesc GrozŁveĸti-Regie, 
deschiz©ndu-ĸi aici numeroase afaceri, mai ales 
´n domeniul alimentar, inspirate din bucŁtŁria ĸi 
tradiŞiile locale. Drumul Taberei, Cr©ngaĸi, 1 
Mai sau Moĸilor sunt zonele unde locuiesc 
majoritatea arabilor din Bucureĸti. 
 La r©ndul lor, grecii, cu un nivel mai 
ridicat al veniturilor, s-au stabilit ´n cartierele din 
nordul Capitalei. La polul opus se situeazŁ 
cetŁŞenii de culoare, ´n marea lor parte cu statut 
de refugiaŞi din Somalia, Nigeria sau Eritreea 
care s-au localizat ´n cartierele mai sŁrace din 
sudul ĸi estul Capitalei (ķoseaua Giurgiului, 
respectiv zona Baicului). Majoritatea acestora 
au locuit sau locuiesc ´ncŁ ´n centre speciale.  
 Personalul strŁin al ambasadelor, 
misiunilor diplomatice sau al reprezentanŞelor 
economice completeazŁ peisajul etnic 
cosmopolit al Capitalei. Bibliotecile, ĸcolile, 
centrele culturale strŁine constituie tot at©tea 
elemente ale globalizŁrii culturale induse de 
prezenŞa acestora.     
 EvoluŞiile viitoare tind sŁ continue 
aceste tendinŞe. Integrarea Rom©niei ´n 
Uniunea EuropeanŁ face din Şara noastrŁ o 
destinaŞie atractivŁ ´ndeosebi pentru emigranŞii 
din ŞŁrile mai puŞin dezvoltate din spaŞiul 
extracomunitar. Faptul cŁ legislaŞia rom©neascŁ 
are ´ncŁ puŞine restricŞii pentru forŞa de muncŁ 
din afara Uniunii Europene tinde sŁ transforme 
Rom©nia nu numai ´ntr-o destinaŞie pentru 
imigranŞi, c©t mai ales ´ntr-o poartŁ de intrare a 
acestora ´n arealul comunitar. 
 

2.5. Produse gastronomice 
 
 Globalizarea gastronomicŁ, 
componentŁ a globalizŁrii culturale se 
realizeazŁ ´n general pe de o parte prin 
restaurantele cu specific, consecinŞŁ la r©ndul 
lor a globalizŁrii etnice, iar pe de altŁ parte, prin 

firmele transnaŞionale de alimentaŞie publicŁ. 
Restaurantele cu specific naŞional ĸi 

internaŞional reprezintŁ o caracteristicŁ a 
oraĸelor cosmopolite, care au atins un anumit 
grad de dezvoltare a serviciilor. Ċn Bucureĸti 
existau la nivelul anului 2006 peste 160 de 
restaurante cu specific naŞional ĸi circa 70 cu 
specific internaŞional, majoritatea acestora fiind 
localizate ´n zona centralŁ, dar ĸi ´n centrele de 
cartier care funcŞioneazŁ ca nuclee de 
relocalizare a fluxurilor globalizante la nivelul 
intravilanului (Fig.6).  

Acestea aduc mai ales în peisajul    
bucureĸtean nu numai elemente culturale    
specifice, dar ĸi o toponimie ĸi o simbolisticŁ 
proprie, ce tinde sŁ intre tot mai mult ´n         
patrimoniul cultural autohton. Astfel, dragonul 
chinezesc, verdele islamic, portocaliul indian 
sau cedrul libanez sunt doar câteva dintre    
elementele de simbolisticŁ intrate ´n peisajul 
cultural bucureĸtean prin intermediul acestora, 
dupŁ cum cuvinte ca tavernŁ, pub, pizza,     
paprika, fromage, croissant, tsatsiki, kus-kus, 
ĸaorma, halva, hamburgher sau hot-dog au  
intrat deja în lexicul curent al limbii române. 

De cealaltŁ parte, un mare impact ´l au 
marile firme transnaŞionale de fast-food,       
direcŞionate aproape ´n exclusivitate cŁtre    
mediul urban ĸi ´ndeosebi cŁtre CapitalŁ (Tabel 
1). 
 
2.6. Studiu de caz: Expansiunea la nivel global 

a unei firme de fast-food - McDonaldôs 
 

Istoria Mc Donaldôs a ´nceput ´n anii 
1940 ai secolului trecut la San Bernandino ´n 
California, c©nd fraŞii Dick ĸi Mac Donald aveau 
un mic restaurant ´n apropierea unei autostrŁzi, 
care le aducea un venit anual de circa 200 000 
dolari, sumŁ considerabilŁ la acea datŁ. Ei au 
renunŞat la vechiul meniu, complex, alcŁtuit din 
25 de produse, ´n favoarea unuia mult mai   
limitat, cu doar nouŁ: hamburgher,             
cheeseburger, trei feluri de bŁuturi rŁcoritoare, 

Fig. 5. Macheta proiectului China Town Rom©nia  
(sursa: www.chinatown.ro) 

G E O G R A F U L  
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Nr 
crt. 

Firma Specificul 
activitŁŞii 

ŝara de 
origine 

NumŁr de unitŁŞi de desfacere ´n 
Rom©nia 

Total, 
din care 

´n oraĸele 
mari* 

´n 
Bucureĸti 

1 Mc Donaldôs Fast food SUA 55 54 24 

2 Fornetti Franchise Patiserie Ungaria 325 325 80 

3 Kentuky Fried Chicken 
(KFC) 

Fast food SUA 18 18 9 

4 Angst Preparate 
carne 

ElveŞia 19 16 16 

5 Gregoryôs Fast food Grecia 11 11 11 

6 Pizza Hut M©ncare 
italianŁ 

SUA 9 9 4 

7 Princess Patiserie Ungaria 5 5 5 

Tabel 1 
Polarizarea ´n mediul urban a unor mari reŞele internaŞionale de alimentaŞie publicŁ 

* oraĸe cu peste 100 000 locuitori. Date preluate de pe site-urile firmelor respective  
    (actualizate la 1 ianuarie 2009). 

Fig.6 .  ŝŁri ale cŁror bucŁtŁrii tradiŞionale sunt prezente ´n restaurantele din Bucureĸti 

s-au mai adŁugat, la puŞin timp dupŁ            
deschidere, ´ncŁ un sortiment de cartofi prŁjiŞi ĸi 
unul de rŁcoritoare. Pentru a onora comenzile 
într-un interval de timp cât mai scurt, a fost   
necesarŁ reproiectarea bucŁtŁriei, dotatŁ cu 
echipamente din inox, astfel ´nc©t sŁ se       
uĸureze c©t mai mult miĸcarea personalului. In 
acelaĸi timp, preŞul hamburgherilor a fost redus 
de la 30 la 15 cenŞi bucata, ceea ce a favorizat 

o mŁrire considerabilŁ a comenzilor.  
 Noul restaurant al fraŞilor Mc Donaldôs a 
fost deschis ´n decembrie 1948, dupŁ rŁzboi, 
într-un context economic ĸi social foarte       
favorabil: victoria americanŁ din cel de-al Doilea 
RŁzboi Mondial, explozia demograficŁ,        
dezvoltarea economicŁ spectaculoasŁ a       
Californiei, care a favorizat o frenezie a     
consumului.  
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Ċn aceste condiŞii, la ´nceputul anilor 1950,     
profitul micii fabrici de hamburgheri ajunsese la 
350 000 dolari, aproape dublu faŞŁ de fostul 
restaurant. Succesul lor a fost mediatizat în  
presa de specialitate, astfel cŁ ´n doar o lunŁ de 
la apariŞie, fraŞii McDonaldôs au primit peste 300 
de cereri de francize din întreaga lume.       
Restaurantul primului francizat situat la Phoenix 
´n Arizona a deschis astfel un ´ntreg lanŞ,    
clŁdirea alb-roĸie cu plŁci din ŞiglŁ ĸi strŁjuitŁ de 
cele douŁ arce aurii, devenind marca primului 
val de restaurante Mc Donaldôs ĸi unul dintre 
cele mai cunoscute simboluri din SUA.      
BucŁtŁria noului restaurant semŁna mai mult cu 
o halŁ de producŞie fiind de douŁ ori mai mare 
decât cea din San Bernandino ĸi a fost     
proiectatŁ de fraŞii Mc Donaldôs dupŁ ce au   
studiat paĸii pe care trebuiau sŁ-i facŁ angajaŞii 
pentru a satisface o comandŁ. 

În 1955 a fost numit agent exclusiv   
pentru franchising al Mc Donaldôs ´n SUA, Ray 
Kroc, un fost distribuitor de dozatoare pentru 
bŁuturi rŁcoritoare. Prototipul sŁu de restaurant 
a fost deschis la 15 aprilie 1955 în localitatea 
Des Plaines (statul Illinois), iar p©nŁ la sf©rĸitul 
anului 1956 acesta reuĸise sŁ dezvolte o reŞea 
de 14 restaurante cu ´ncasŁri de 1,2 milioane 
dolari. A urmat o dezvoltare explozivŁ, astfel cŁ 
´n 1960 reŞeaua Mc Donaldôs s-a extins la 238 
de restaurante, cu v©nzŁri totale de 37,6      
milioane dolari. 

 În 1963, deja, restaurantele vindeau un 
milion de hamburgeri pe zi. Doi ani mai târziu, 
compania a fŁcut prima emisiune de acŞiuni, 
preŞul iniŞial al unei acŞiuni (22,5 dolari)         
dublându-se ´n doar c©teva sŁptŁm©ni de    
tranzacŞionare. La 5 iulie 1966, McDonald's a 
fost listatŁ la bursa din New York; ´n 1967,   
preŞul unui hamburger a crescut de la 15 la 18 
cenŞi, aceasta fiind prima creĸtere de preŞuri de 
c©nd fraŞii McDonald au lansat afacerea. Ċn anul 
urmŁtor a fost deschis restaurantul cu numŁrul 
1 000, ´n Des Plaines, aproape de primul     
deschis ´n 1955. Ċn 1970, v©nzŁrile au atins  
cifra de 587 milioane dolari, în cele 50 de state 
ale SUA ĸi alte patru ŞŁri; primul miliard de    
dolari a fost realizat în 1972. În 1975, a fost 
deschis ĸi primul restaurant drive-thru, ´n      
Arizona (´n prezent, 50% din v©nzŁri sunt     
obŞinute prin acest sistem); ´n acelaĸi an,    
compania avea ´ncasŁri de 2,5 miliarde dolari, 
din 3 076 restaurante ´n 20 de ŞŁri; un an mai 
t©rziu a fost v©ndut hamburgerul cu numŁrul de 
ordine 20 000 000 000.  La aniversarea a 25 de 

ani de la ´nfiinŞare, McDonald's avea 6263 de 
restaurante ´n 27 de ŞŁri, cu v©nzŁri totale de 
6,2 miliarde dolari. Ċn anul 1984, anul morŞii  
fondatorului, compania avea o cifrŁ de afaceri 
de 10 miliarde de dolari ĸi opera 8300 de      
restaurante ´n 36 de ŞŁri. Practic, atunci se   
deschidea un nou restaurant la fiecare 17 ore, 
iar volumul mediu al v©nzŁrilor era de 1264000 
dolari. Ċn 1990, v©nzŁrile erau de 18,7 miliarde 
ĸi se consumaserŁ 80 de miliarde de hamburg-
heri. 

Prima ŞintŁ a expansiunii dincolo de 
graniŞele SUA a fost Canada (1967). Ċn prezent 
aici funcŞioneazŁ peste 1000 de restaurante, 
constituind cel mai mare lanŞ de restaurante din 
ŞarŁ. Ċn Japonia, a ´nfiinŞat o firmŁ mixtŁ cu Den 
Fujita, un importator de articole de                
´mbrŁcŁminte. Primul restaurant a fost deschis 
în 1971 într-un mic local din cartierul comercial 
Ginza al capitalei Tokyo. În prima zi s-a încasat 
echivalentul a 3000 de dolari; în prezent,  
McDonald's are în Japonia peste 2300 de    
restaurante, dublu faŞŁ de cel mai puternic   
competitor. În 1971 au mai fost deschise      
primele unitŁŞi ´n Germania ĸi Australia, apoi ´n 
FranŞa ĸi Marea Britanie. Ċn prezent, ´n FranŞa 
sunt deschise 625 restaurante, iar în Marea 
Britanie, mai mult de 700. Aceste ĸase ŞŁri 
contribuie acum cu aproximativ 80% la         
veniturile din activitŁŞile internaŞionale. 

Negocierile pentru pŁtrunderea pe piaŞa 
rusŁ au ´nceput ´ncŁ din perioada jocurilor   
olimpice de la Montreal din 1976 ĸi s-au finalizat 
prin deschiderea primului restaurant                
Mc Donald's la Moscova pe 31 ianuarie 1990, 
când în pofida vremii geroase, peste 30000 de 
persoane au stat la coadŁ pentru a-l vizita. 
Acesta reprezenta cea mai mare întreprindere 
mixtŁ din URSS; ´n cur©nd, restaurantul avea 
sŁ serveascŁ ´ntre 40000 ĸi 50000 de      
consumatori zilnic (15 mil. în primul an). A    
urmat pŁtrunderea pe piaŞa chinezŁ (primul  
restaurant a fost dechis la Beijing pe data de 23 
aprile 1992) ĸi pe cea a Europei de Est. Ċn     
România erau la 1 noiembrie 2007 - 57              
restaurante McDonaldôs, dintre care 27 numai 
´n Bucureĸti (47% din total), celelalte fiind     
localizate ´n oraĸe mari din ŞarŁ, reĸedinŞe de 
judeŞ (www.mcdonaldôs.ro) (Fig.7). 

Orientul Mijlociu a fost abordat în 1993, 
primul restaurant fiind deschis la Ierusalim; au 
urmat Arabia SauditŁ, Oman, Kuweit, Egipt, 
Bahrain, Emiratele Arabe Unite ĸi Qatar. Din 
respect pentru culturile locale, restaurantele  

http://www.mcdonald's.ro/


 

din ŞŁrile arabe au un meniu halal, ceea ce   
´nseamnŁ conforme cu normele Islamului     
privind preparare m©ncŁrurilor, mai ales din 
carne de vitŁ. Ċn plus, ´n restaurantele din    
Arabia SauditŁ nu sunt expuse pŁpuĸi sau   
postere reprezentându-l pe Ronald McDonald 
(unul dintre simbolurile companiei, foarte      
popular mai ales în SUA), Islamul interzicând 
Ăidoliiò. Primul local kosher a a fost deschis ´n 
1995 ´ntr-o suburbie a Iersualimului - ´n meniu 
nu sunt incluse produse pe bazŁ de lapte, iar 
localul este ´nchis s©mbŁta. ķi ´n India a trebuit 
sŁ se adapteze: carnea de vitŁ a fost ´nlocuitŁ 
cu cea de oaie, varianta localŁ a Big Mac-ului 
fiind Maharaja Mac. 

Toate acestea nu fac dec©t sŁ dea 
dreptate fondatorului, care exclamase la 
´nceputuri cŁ va merge peste tot! Poate ĸi de 
aceea unele restaurante au fost deschise în 

cele mai neaĸteptate locuri: ´n baze militare ale 
Armatei SUA, pe feriboturi ´n Marea BalticŁ, ´n 
staŞiile de metrou din Bucureĸti sau ´n clŁdiri 
vechi de peste 700 de ani, cum este cazul la 
Freiburg (Germania) ĸi Shrewbury (Anglia).   

Ċn prezent, McDonald's serveĸte 38 de 
milioane de consumatori în fiecare zi - 20 de 
milioane numai în SUA, într-un numŁr de 
aproximativ 23000 de restaurante în peste 100 
de ŞŁri. McDonald's este una dintre cele mai 
puternice ĸi cunoscute mŁrci din lume, 
´mpreunŁ cu Coca-Cola, distribuitorul exclusiv 
de bŁuturi rŁcoritoare pentru toate 
restaurantele. Este o companie ´n plinŁ 
dezvoltare, cu peste 2000 de noi intrŁri ´n reŞea 
´n fiecare an (adicŁ, la fiecare cinci ore). Este 
una dintre cele mai mari corporaŞii din lume, cu 
v©nzŁri de peste 31 miliarde dolari ĸi venituri 
nete de 1,5 miliarde. 

Fig. 7. Amplasamentele McDonaldôs ´n Rom©nia (2007)  
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3. Produse ale culturii globale de consum de 
tip mentifactual (produse ale inteligenŞei 
umane). Modele de difuzie la scarŁ globalŁ. 

Studii de caz.  
 
 Multitudinea stilurilor muzicale 
rŁsp©ndite practic pe tot Mapamondul 
reprezintŁ expresia raporturilor complexe dintre 
autohton ĸi alohton ´n muzicŁ. IatŁ evoluŞia   
câtorva dintre acestea: 

Jazzul este un stil de muzicŁ apŁrut la 
începutul secolului XX în zonele sudice ale  
Statelor Unite, av©nd provenienŞa ´n melodiile 
populaŞiei de culoare, urmaĸi ai sclavilor de      
origine africanŁ. La acestea s-au adŁugat      
c©ntecele culegŁtorilor de bumbac din zonele 
sud-estice ale SUA, în stil blues, c©ntecele de 
leagŁn ĸi cele religioase (negro spirituals,    
gospel songs), precum ĸi unele elemente ale 
muzicii europene (marĸuri, imnuri, muzicŁ    
popularŁ), astfel cŁ jazzul este considerat ca 
fiind prima formŁ de manifestare artisticŁ care  
s-a dezvoltat ´n Lumea NouŁ. 
 Istoria jazzului poartŁ pe de o parte  
amprenta localului, stilurile diferenŞiindu-se 
dupŁ locul unde au apŁrut ĸi s-au dezvoltat, iar 
pe de altŁ parte, amprenta temporalului,       
diferenŞierile ´ntre stiluri fiind marcate de      
evoluŞia acestuia ´n decursul timpului. Jazzul a 
apŁrut ´n jurul anului 1900 ´n New Orleans 
(Louisiana) pe fondul unei structuri etnice     
extrem de diversificatŁ, coexist©nd deopotrivŁ 
spanioli, francezi, englezi, dar ĸi negri, urmaĸi ai 
sclavilor de pe plantaŞiile de bumbac sau creoli. 
CŁtre anul 1910 apare stilul Dixiland, practicat 
´ndeosebi de muzicieni albi ĸi se afirmŁ tot mai 
pregnant oraĸul Chicago drept centru al muzicii 
jazz. Ċn anii ô30 ai secolului trecut trendul este 
dat de stilul Swing, cŁtre sf©rĸitul anilor ô40 se 
impun stilurile Cool Jazz ĸi Hard Bop; iar ´n anii 
ô50 alte stiluri, precum Model Jazz sau Free 
Jazz. Concomitent, jazzul depŁĸeĸte frontierele 
Statelor Unite, în Brazilia luând forma stilului 
Bossa Nova, iar ´n Europa influenŞ©nd puternic 
unele compoziŞii ale muzicii clasice (George 
Gershwin, Béla Bartók, Igor Stravinsky, Dimitri 
ķostacovici, Darius Milhaud, Richard            
Oschanitzky etc).  
 Jazzul a fost puternic marcat ĸi de    
muzica latino, care a influenŞat deopotrivŁ ĸi 
muzica popularŁ americanŁ, muzica country 
sau rock-ul. Muzica latino este strict legatŁ de 
stilul salsa, foarte popular ´n America LatinŁ ĸi 
care provine la origini din cabanera c©ntatŁ ´n 
Cuba, influenŞatŁ la ´nceput de muzica ruralŁ 

din nordul Mexicului, iar ulterior de alte stiluri    
combinate, precum pop, jazz, rock, R&B. 
 Tot ´n America LatinŁ s-a dezvoltat ĸi 
muzica samba (carioca), cu origini ´n Africa, dar 
care a fost promovatŁ ´n Brazilia, devenind 
astfel un dans naŞional, o combinaŞie de 
influenŞe africane, amerindiene ĸi iberice.     
Primele ´ncercŁri de a aduce samba ´n sŁlile de 
dans europene dateazŁ din jurul anilor 1923-
1924, dar abia dupŁ cel de-al Doilea RŁzboi 
Mondial acest dans a devenit popular în       
Europa. 
 Muzica Reggae s-a nŁscut ´n Jamaica 
´n anii ô50 ai secolului trecut din dorinŞa de    
libertate prin respingerea valorilor culturale   
europene ĸi promovarea celor autohtone, fiind 
puternic influenŞatŁ de muzica africanŁ. Istoria 
muzicii Reggae se leagŁ se leagŁ ´ndeosebi de 
numele lui Bob Marley. 
 Muzica Pop reprezintŁ poate cel mai 
caracteristic exemplu de globalizare muzicalŁ. 
ApŁrutŁ ´n anii ô30 ai secolului trecut, ca muzicŁ 
comercialŁ, a fost influenŞatŁ la ´nceput de   
stilurile blues ĸi country, ajung©nd ´n prezent sŁ 
reprezinte un adevŁrat conglomerat de stiluri 
(dance, disco, punk, funky, hip hop ĸi chiar 
rock) ´n diferite proporŞii ĸi combinaŞii, rŁsp©ndit 
pe tot Mapamondul. 
 Rock and Roll-ul ´ĸi are originile 
culturale la sf©rĸitul anilor 1940 ´n SUA ĸi a 
apŁrut iniŞial prin combinarea muzicii country cu 
blues. C©ntecele unor artiĸti precum Elvis 
Presley au contribuit la globalizarea acestui stil 
muzical, fapt ce a introdus diversificarea. Au 
apŁrut noi genuri ĸi subgenuri: punk-rock, folk-
rock, alternative-rock; trec©nd oceanul, se 
dezvoltŁ rock-ul britanic, promovat ´ndeosebi de 
The Beatles sau The Rolling Stones; 
psychedelik-rock, hard-rock, heavy-metal etc, 
din care s-au dezvoltat ulterior ĸi alte subgenuri. 
Ċn multe cazuri, ´n Marea Britanie ĸi nu numai, 
rock-ul ĸi ´ndeosebi genul punk a devenit un 
instrument de propagandŁ anarhistŁ.   
 Muzica hip-hop ´ĸi are originile ´n New 
York-ul anilor 1970, avându-ĸi rŁdŁcinile ´n   
muzica Africii de Vest ĸi a afro-americanilor, cât 
ĸi ´n reggae-ul jamaican. Ca ĸi celelate genuri 
muzicale, muzica hip-hop a evoluat continuu, 
diversificându-se ĸi fiind cunoscutŁ pe toate 
continentele. 
 Vom ´ncheia aceastŁ scurtŁ prezentare 
a interferenŞelor culturale din muzicŁ cu genul 
house (muzica electronicŁ), ´n fapt o sintezŁ a 
tuturor genurilor muzicale sintetizate electronic, 
adaptabilŁ ´ndeosebi discotecilor ĸi cluburilor.  



 

De aceea, rŁdŁcinile sale derivŁ din muzica 
disco, plas©ndu-se prin anii ô60 ai secolului 
trecut, av©nd ´ncŁ de la ´nceput multe 
subgenuri ĸi o evoluŞie difuzŁ spaŞial, datŁ fiind 
globalizarea anterioarŁ a genurilor muzicale din 
care a derivat. 
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Dezvoltare regionalŁ ĸi localŁ 

 

Motto: 
 ĂPŁm©ntul oferŁ suficient pentru a acoperi 
nevoile omului, dar nu ĸi lŁcomia luiò 

(Mahatma Gandhi)  
 
Una dintre temele majore cŁreia i se 

acordŁ o importanŞŁ din ce ´n ce mai mare la 
nivel european, dar ĸi naŞional, este evoluŞia 
demograficŁ ĸi efectele acesteia ´n diferitele 
domenii ale vieŞii socio-economice. Trendurile 
demografice care afecteazŁ Rom©nia, 
evidenŞiate ĸi ´n prognozele demografice, 
necesitŁ o abordare mai complexŁ, din 
perspectiva proiectelor de dezvoltare pe care 
autoritŁŞile locale le iniŞiazŁ, ´n cadrul 
programelor operaŞionale, ´n special pe baza 
obiectivelor Programului OperaŞional Regional - 
REGIO. 

Pentru a putea clarifica legŁtura dintre 
demografie ĸi dezvoltare, dintre demografie ĸi 
turism trebuie subliniatŁ analiza situaŞiei 
demografice ĸi prognozele demografice pe 
termen mediu ĸi lung,  ce servesc la 
fundamentarea corectŁ a planurilor ĸi 
strategiilor de dezvoltare indiferent de domeniul 
vieŞii ĸi activitŁŞii sociale, at©t de expusŁ 
metamorfozelor actuale.  

SchimbŁrile demografice la care 
asistŁm ´n ultimele decenii constituie o 
preocupare tot mai intensŁ la nivel european ĸi 
mondial, lucru demonstrat de faptul cŁ 

numeroĸi demografi ĸi economiĸti au tras 
semnale de alarmŁ, ´n ce priveĸte unele evoluŞii 
demografice ´ngrijorŁtoare, cu efect negativ 
asupra multor ramuri economice, inclusiv 
asupra turismului, precum:  
 - reducerea fertilitŁŞii ĸi a natalitŁŞii, 
 - accentuarea dezechilibrelor ´ntre 
grupele de v©rstŁ, 
 - ´mbŁtr©nirea populaŞiei,  

- intensificarea migraŞiei externe. 
Studiile aratŁ cŁ ´mbŁtr©nirea 

demograficŁ se va accentua ´n Europa ĸi va 
afecta din ce in ce mai mult viaŞa economicŁ ĸi 
socialŁ. EvoluŞiile previzionate p©nŁ ´n anul 
2060 pentru fiecare stat al Uniunii Europene ĸi 
implicaŞiile acestora sunt analizate ´n recentul 
Raport privind ´mbŁtr©nirea demograficŁ, 
raport intocmit de Directoratul General pentru 
Economie ĸi FinanŞe al Comisiei Europene ĸi de 
Comitetul pentru Politici Economice. 

Datele din Raportul Comisiei Europene 
aratŁ o creĸtere, la nivel european, a ponderii 
populaŞiei de 65 ani ĸi peste, de la 17% ´n 2008 
la 30% din total, ´n anul 2060. 

Acelaĸi raport prevede pentru Rom©nia 
o creĸtere a ponderii populaŞiei de 65 ani ĸi 
peste, de la 15% ´n anul 2008, la 35% la 
orizontul anului 2060. 
 Potrivit proiecŞiei realizate, Rom©nia se 
aflŁ ´n plin proces de ´mbŁtr©nire 
demograficŁ. AceastŁ grupŁ de v©rstŁ va avea 
nevoi ridicate ´n ceea ce priveĸte serviciile de  

RELAŝIA DEMOGRAFIE-ECONOMIE-GEOGRAFIE CA 
FACTOR DE CONTURARE A PIEŝEI TURISTICE 

Prof.univ.dr.  Mirela MAZILU  
mirelamazilu2004@yahoo.com 

 The relationship between demography, economy and geography as a factor in shaping the 
tourist market. One of the major themes which have more and more importance at a European level, but 
also at a national level, is the demographic evolution and its effects in the different fields of the social and   
economic life. The demographic trends which affect  Romania, emphasized in the demographic prognoses, 
require a more complex approach, from the perspective of the development projects which the local        
authorities are initiating, within the operational programs, based especially on the objectives of the Regional 
Operational Program ï REGIO. In order to clarify the connection between demography and development, 
between demography and tourism, we must   underline the analysis of the demographic situation and the 
demographic prognoses on a medium and long term, which serve to the correct foundation of the plans and 
development strategies, regardless of the field of life and social activity, so exposed to the current          
metamorphoses.  
 Key words: demography, tourism, tourist market, development, strategy 



P A G I N A  2 5  

 

sŁnŁtate ĸi cele sociale. Este vorba de 
amenajŁri de ´ngrijire, pe de o parte, dar ĸi de 
asigurarea cu infrastructura specificŁ  pentru 
persoanele care nu se mai aflŁ ´n procesul 
muncii, ´nsŁ au cerinŞe privitoare la educaŞie, 
culturŁ ĸi amenajŁri de petrecere a timpului 
liber. La toate nivelele enumerate mai sus, vor 
creĸte cheltuielile sociale ĸi de sŁnŁtate datoritŁ 
presiunii v©rstnicilor asupra populaŞiei active, 
mai redusŁ ca numŁr. 

Lu©nd in considerare faptul cŁ acum, 
dupŁ integrarea Rom©niei ´n UE, va avea loc, 
treptat, un proces de deschidere a pieŞelor forŞei 
de muncŁ, este posibil ca mutaŞiile care vor 
apŁrea sŁ iasŁ din trendurile prognozate ĸi 
declinul sŁ fie mult amplificat. 

Toate acestea aratŁ ´n mod clar cŁ 
rezultatele prognozelor evoluŞiei populaŞiei au o 
importanŞŁ considerabilŁ pentru toate procesele 
de planificare (inclusiv pentru turism) ĸi cŁ, ´n 
viitor, ele vor trebui luate mai mult ´n 
considerare. 

Ospitalitatea ĸi turismul reprezintŁ o 
profesie, iar ´nŞelegerea ospitalitŁŞii ĸi turismului 
reprezintŁ aptitudini, ce necesitŁ pregŁtire ĸi 
experienŞŁ de specialitate. ĊnsŁ, mulŞi oameni 
sunt implicaŞi ´n acest fenomen direct sau 
indirect ĸi trebuie sŁ cunoascŁ principiile de 
bazŁ ale dezvoltŁrii turismului. 

Este foarte dificil sŁ se identifice 
necesarul cantitativ viitor de forŞŁ de muncŁ 
pentru necesarul sectorului ospitalitŁŞii ĸi 
turismului din Rom©nia. Ċn prezent un numŁr 
mare de persoane care au absolvit un program 
de pregŁtire profesionalŁ sau universitarŁ, 
pleacŁ pentru a-ĸi gŁsi un loc de muncŁ peste 
hotare. De asemenea, un numŁr mare de 
oameni care ĸi-au ´nceput cariera ´ntr-unul din 
lanŞurile mari internaŞionale dupŁ absolvirea 
ĸcolii, pleacŁ din Rom©nia dupŁ c©teva luni de 
experienŞŁ practicŁ. 

Se estimeazŁ cŁ mai puŞin de 20% din 
absolvenŞii liceelor sau universitŁŞilor 
specializate ´n turism, cu programe turistice, 
ajung ´n final sŁ lucreze ´n sectorul ospitalitŁŞii 
ĸi turismului ´n Rom©nia. 

Cifre referitoare la numŁrul de personal 
care pleacŁ peste hotare ĸi la nivelul lor de 
pregŁtire nu existŁ. De asemenea, nu existŁ 
cifre referitoare la durata medie a sejurului 
acestora. Nu existŁ cifre referitoare la durata 
medie a absenŞei acestora. O estimare 
aproximativŁ a numŁrului ar fi ´ntre 10 ĸi 20% 
din cei cu educaŞie de bazŁ ´n turism ĸi cu o 
diplomŁ oferitŁ de una din universitŁŞile 

existente, ce oferŁ programe de pregŁtire ´n 
turism. 

Ceea ce are nevoie sectorul ospitalitŁŞii 
´n special este un personal pregŁtit ĸi nu 
absolvenŞi cu pregŁtire teoreticŁ universitarŁ. 

La nivelul anului 2008, resursele de 
muncŁ din Rom©nia (populaŞia ´n v©rsta de 15-
64 de ani) au fost de 15,05 milioane persoane, 
´n creĸtere cu 100 mii faŞŁ de anul 2002. Rata 
de ocupare a forŞei de muncŁ a fost, ´n 2007, de 
58,8%, fŁrŁ modificŁri notabile faŞŁ de cifrele 
anului 2002, situ©ndu-se cu mult sub Şinta de 
70% stabilitŁ prin Strategia de la Lisabona 
pentru ansamblul Uniunii Europene pentru anul 
2010. Din punct de vedere calitativ, ´nsŁ, 
progresele sunt semnificative: numŁrul 
salariaŞilor a fost ´n 2007 cu aproape 500 mii 
mai mare dec©t ´n 2002, reduc©ndu-se 
corespunzŁtor populaŞia ocupatŁ ´n agriculturŁ. 
S-a majorat ponderea persoanelor cu studii 
superioare ´n totalul populaŞiei ocupate (de la 
11% ´n 2002 la peste 14% ´n 2007) ĸi a celor cu 
studii medii (de la 62,9% ´n 2002 la circa 65% 
´n 2007), ceea ce s-a reflectat ĸi ´n creĸterea 
susŞinutŁ a productivitŁŞii muncii. Ċn acelaĸi 
timp, s-au accentuat dezechilibrele de pe piaŞa 
muncii, exist©nd ´n anumite sectoare sau 
profesii un deficit de forŞŁ de muncŁ. Resursa 
de muncŁ este diminuatŁ ĸi datoritŁ v©rstei 
actuale de pensionare (puŞin peste 58 ani ´n 
cazul femeilor ĸi 63,5 ani ´n cazul bŁrbaŞilor), 
sensibil inferioarŁ v©rstei limitŁ de activitate. 
ķomajul ´n r©ndul tinerilor continuŁ sŁ fie ridicat, 
´n jur de 21%, judeŞul MehedinŞi, din nefericire, 
deŞin©nd recordul pe ŞarŁ cu un procent de 14% 
ĸomeri. Ċn ansamblu, se constatŁ cŁ Rom©nia 
are un potenŞial de resurse de muncŁ 
nevalorificat ´n proporŞie de circa 30%, ceea ce 
creeazŁ premisele pentru rezolvarea parŞialŁ ĸi 
pe termen scurt a unora dintre problemele 
create de deficitul forŞei de muncŁ. TotodatŁ, 
existŁ o tendinŞŁ certŁ de utilizare mai eficientŁ 
a capitalului uman pe piaŞa muncii. 

 Cifrele privind migraŞia (imigraŞia ĸi 
emigrarea legalŁ permanentŁ) nu au fost, dupŁ 
1995, importante din punct de vedere statistic 
(´n jur de minus 10-15 mii pe an). Ċn schimb, 
emigraŞia temporarŁ pentru muncŁ ´n 
strŁinŁtate, predominant ´n ŞŁrile UE din zona 
occidentalŁ, era estimatŁ, ´n primŁvara 2008, la 
circa 2 milioane persoane. Este vorba, ´n 
special, de adulŞii tineri care, dacŁ decid sŁ-ĸi 
permanentizeze ĸederea ´n ŞŁrile respective 
prin naturalizare, vor afecta ĸi mai serios 
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balanŞa pe v©rste ĸi aportul de natalitate 
preliminat. Trebuie luat ´n calcul ĸi faptul cŁ, ´n 
condiŞiile menŞinerii unui decalaj important ´n 
privinŞa standardelor de viaŞŁ ĸi perspectivelor 
de ´mplinire profesionalŁ ĸi personalŁ ´n ŞarŁ, 
atracŞia emigrŁrii temporare sau permanente va 
rŁm©ne puternicŁ, Şin©nd seama ĸi de nevoile 
proprii ale ŞŁrilor partenere mai dezvoltate din 
UE, care se confruntŁ cu aceleaĸi probleme de 
´mbŁtr©nire demograficŁ ĸi scŁdere a natalitŁŞii. 

Sub noŞiunea de mobilitate turisticŁ 
sub´nŞelegem deplasarea instructvŁ, culturalŁ ĸi 
turisticŁ, precum ĸi cooperarea ĸi schimbul 
internaŞional. Mobilitatea asigurŁ o comunicare 
deschisŁ cu alte societŁŞi ĸi culturi, ceea ce 
include cunoaĸterea, tolernaŞa ĸi respectul 
divesitŁŞii reciproce. Pe l©ngŁ ´nvŁŞarea socialŁ 
prin abordarea interculturalŁ, mobilitatea 
faciliteazŁ schimbul de idei ĸi ´mbogŁŞirea 
experienŞei. 

Segmentarea economicŁ si 
geodemograficŁ ne ajutŁ la definirea unui 
profil al segmentelor descrise anterior, cu 
ajutorul celorlalte criterii de segmentare. 
Segmentarea descriptivŁ este cel mai uĸor de 
realizat, datele put©nd fi adesea obŞinute fŁrŁ 
efort din anuarele statistice ĸi alte publicaŞii de 
profil, sau de la institutele de cercetare contra 

unui mic cost.  
Deĸi segmentarea descriptivŁ ´ĸi are 

utilitatea ei in deciziile cu privire la alegerea 
mijloacelor publicitare ĸi selectarea canalelor de 
distribuŞie, ´n cele mai multe cazuri profilul 
demografic al clienŞilor nu poate constitui el 
singur o bazŁ adecvatŁ pentru conducerea unei 
campanii de marketing eficiente. Aceasta, 
deoarece, persoane av©nd caracteristici 
economice ĸi demografice apropiate sunt 
adesea foarte diferite din punctul de vedere al 
motivaŞiilor, dorinŞelor, comportamentului, al 
scopurilor pentru care fac turism ĸi aĸa mai 
departe. De exemplu, variabila demografica 
ñv©rstŁò, luatŁ izolat, nu ne spune aproape 
nimic despre un potenŞial turist. Este, desigur, 
de aĸteptat ca gusturile ĸi preferinŞele, ´n 
materie de turism a celor cu v©rste diferite sŁ fie 
sensibil diferite. De asemenea, vor exista 
diferenŞe importante ´ntre personele cŁsŁtorite 
ĸi cele necŁsŁtorite,´ntre cele cu copii sau fŁrŁ. 

Principalele criterii demografice ĸi 
economico -sociale  utilizate de cŁtre specialiĸti  
´n segmentarea pieŞei turistice sunt descrise 
schematic ´n fig.1 : v©rsta, ciclul de viaŞŁ al 
familiei, venitul, nivelul de educaŞie,  
naŞionalitatea,  religia. 

VĄRSTA+ 

CICLUL DE 

VIAŝŀ AL 

FAMILIEI  

VENITUL* 

CRIZA 

NIVELUL DE 
EDUCAŝIE+ 

RELIGIA 

 

NAŝIONALI-

TATEA 

Factori de 
influenŞŁ ai 
segmentŁrii 
pieŞei 

turistice  
 

Fig.1. Factori de influenŞŁ ai segmentŁrii pieŞei turistice 
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 Pentru primele douŁ criterii enumerate 
mai sus (v©rsta ĸi ciclul de viaŞŁ al familiei) vom 
prezenta o segmentare interesantŁ a pieŞei 
turistice finlandeze, realizatŁ ´n anul 1994 de 
Institutul Gallup-Media din Finlanda. Astfel, 
segmentele de piaŞŁ descrise ´n urma studiului 
au fost: 
 - ñgeneraŞia jocurilor videoò, cu v©rsta 
´ntre 12 ĸi 14 ani; este vorba de copii care 
influenŞeazŁ puternic alegerile pŁrinŞilor ´n ceea 
ce priveĸte destinaŞiile ĸi activitŁŞile de vacanŞŁ; 
 - ñgeneraŞia consumuluiò, cu v©rsta 
´ntre 15 ĸi 24 de ani; este un segment format 
din adolescenŞi ĸi tineri, ´n majoritate 
necŁsŁtoriŞi; 
 - ñgeneraŞia prosperitŁŞiiò, cu v©rsta 
de 25-34 de ani, unii dintre ei cŁsŁtoriŞi, dar fŁrŁ 
copii sau cu cel mult un copil, de regulŁ ´n 
v©rstŁ de p©nŁ la 7 ani; 
 - ñgeneraŞia suburbanŁò, cu vŁrsta de 
35-44 ani, formatŁ, ´n genere, din cupluri cu 
copii ´ntre 7 ĸi 15 ani; 
 - ñgeneraŞia schimbŁrii socialeò, cu 
v©rsta ´ntre 45 ĸi 54 de ani, segment format din 
cupluri fŁrŁ copii sau ai cŁror copii au plecat 
deja din casa pŁrinŞilor; 
 - ñgeneraŞia rŁzboiului ĸi lipsurilorò, 
formatŁ din persoane cu v©rsta ´ntre 55 ĸi 64 de 
ani, fie cupluri de pensionari, fie pensionari 
singuri; 
 - ñseniorii ò, adicŁ segmentul celor ´n 
v©rstŁ de peste 55 de ani. 
 DupŁ cum aratŁ profesorul Adrian 
Gherasim, ´n lucrarea ĂMarketing turisticò, 
Editura EconomicŁ, 2009, Bucureĸti, 
segmentele de v©rstŁ interesante pentru 
marketingul turistic din punctul de vedere al 
comportamentului sunt: 
 - copilŁria (c©nd accentul se pune pe 
jocuri de agrement ĸi pe miĸcare), 
 - adolescenŞa (c©nd sunt agreate 
excursiile ieftine, fŁrŁ condiŞii de confort 
deosebite, drumeŞiile, jocurile educative ĸi 
oferta de turism cultural), 
 - prima tinereŞe (c©nd preferinŞele se 
´ndreaptŁ spre acele oferte care asigurŁ 
´mplinirea personalitŁŞii), 
 - a doua tinereŞe (c©nd se 
accentueazŁ ´nclinaŞia spre sedentarism ĸi 
odihnŁ), 
 - bŁtr©neŞea (c©nd apare adesea 
cererea de produse ĸi servicii care Şin de 
turismul medical). 
 De asemenea, veniturile  pot determina 

urmŁtoarele segmente de piaŞŁ: 
 - turiĸti sŁraci, al cŁror venit 
depŁĸeĸte cu puŞin limita subzistenŞei ĸi care 
apeleazŁ rar la serviciile turistice. Ei sunt 
interesaŞi nu at©t de confort ĸi de calitatea 
serviciilor, ci de preŞul lor; 
 - turiĸti de condiŞie medie, care 
formeazŁ majoritatea clientelei, mai pretenŞioĦi 
´n raport cu condiŞiile de confort, mai dispuĸi sŁ 
cheltuiascŁ  banii pe servicii diverse ĸi mai 
deschiĸi la nou; 
 - turiĸti de lux, cu venituri mari ĸi 
foarte mari, foarte exigenŞi ´n ceea ce priveĸte 
calitatea serviciilor, dar ĸi dispuĸi sŁ 
plŁteascŁ pe mŁsurŁ. 

La aceste categorii, mai sus-
enumerate, mi-aĸ permite sŁ adaug una 
conjuncturalŁ, chiar de nedorit, nici pentru 
turistul òsancŞionatò de cŁtre mŁsuri impuse de 
guvernanŞi, care-ĸi rezolvŁ ĂincompetenŞa 
managerialŁò prin reduceri inexplicabile de 
salarii sau  de sporuri, nici pentru tour-operatori, 
agenŞii de turism, stake-holderi etc. care-ĸi vŁd 
nŁruite visele, relaŞiile cu similarii lor din 
strŁinŁtate, chiar investiŞiile: 
 - turiĸti de crizŁ., pe care-i vedem tot 
mai des la televizor, obligaŞi sŁ-ĸi v©ndŁ biletele 
de vacanŞŁ achiziŞionate cu greutate ĸi renunŞŁri 
la alte cheltuieli familiale sau mai rŁu turiĸti de 
crizŁ care-ĸi aleg locaŞii pentru petrecerea 
vacanŞei ´n destinaŞii mult mai ieftine, mai 
accesibile bugetului lor at©t de ´ncercat de 
metamorfozele crizei economice mondiale. 

Nivelul de educaŞie este un alt criteriu 
important, ´n special, pentru unele categorii de 
turism, cum ar fi turismul cultural. Persoanele 
cu studii elementare sau medii fac turism 
motivaŞi ´n special de dorinŞa de a se odihni ĸi 
de a se distra, ´n timp ce persoanele cu un nivel 
de educaŞie superior au adesea (ĸi) motivaŞii 
legate de statut, prestigiu sau auto-´mplinire 
(pentru mai multe detalii se poate vedea 
capitolul privitor la comportamentul turiĸtilor). 
Turistul atras prin intermediul turismului cultural 
este adeseori o persoanŁ cu studii superioare, 
cu ´naltŁ ŞinutŁ moralŁ, care solicitŁ servicii de 
calitate. Ghidul pentru astfel de grupuri este la 
r©ndul lui de ´naltŁ calificare, implicat conĸtient 
si interesat direct ´n pŁstrarea ĸi respectarea 
peisajului turistic natural.  

Programul cadru 6 ĸi noul Program 
Cadru 7 al Uniunii Europene acordŁ, de 
asemenea, atenŞie dezvoltŁrii turismului durabil 
prin turism cultural. 

A N U L  I I  N U M Ķ R U L  1   
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 InfluenŞa dezvoltŁrii turismului cultural 
´n Rom©nia a ´nceput sŁ se facŁ simŞitŁ. 
Insuccesul parcului de distracŞii legat de 
proiectul ñDracula Landò este bucurŁtor pentru 
cei ce ´ncearcŁ substituirea imaginii de ŞarŁ ex-
comunistŁ nesigurŁ, cu trecut s©ngeros ĸi 
legende cu vampiri, cu imaginea ŞŁrii Carpato-
Danubiano-PonticŁ, cu istorie ĸi culturŁ bogatŁ, 
cu mŁnŁstiri de rarŁ frumuseŞe, cu oraĸele 
vechi centre universitare, cu un oraĸ-capitalŁ 
europeanŁ culturalŁ, cu sate tradiŞionale  ĸi 
oameni ospitalieri.  

Personalul calificat pentru activitŁŞile 
turistice este un factor esenŞial pentru 
dezvoltarea cu succes a turismului ĸi pentru a 
asigura acel nivel ridicat al serviciilor pe care 
turiĸtii ´l aĸteaptŁ ĸi pe care ´l plŁtesc. 
AutoritŁŞile locale trebuie sŁ evalueze 
necesitŁŞile de personal calificat, lucru valabil 
oriunde ĸi oric©nd.  

Fiecare zonŁ trebuie sŁ-ĸi 
´mbunŁtŁŞeascŁ educaŞia ´n turism ĸi nevoile de 
training ĸi sŁ determine modalitŁŞile de 
satisfacere a acestora. DacŁ existŁ institute 
zonale sau naŞionale corespunzŁtoare, 
autoritŁŞile locale ar trebui sŁ-i ´ncurajeze pe 
localnici sŁ le frecventeze. DacŁ se estimeazŁ 
cŁ zona localŁ va fi o importantŁ zonŁ turisticŁ, 
poate fi oportunŁ ´nfiinŞarea unui institut local de 
turism ori a unui departament de turism ´n 
cadrul unei universitŁŞi. Centrul de turism va 
trebui sŁ colaboreze cu ´ntreprinderile din 
sectorul privat pentru a dezvolta cele mai 
potrivite programe. Centrul de turism va trebui 
sŁ identifice oportunitŁŞile pentru propriul 
personal, pentru ca acesta sŁ primeascŁ 
instruirea de care are nevoie ´n domeniul 
managementului turistic, adeseori prin 
programe regionale, naŞionale sau 
internaŞionale. OrganizaŞia MondialŁ a 
Turismului poate asista centrul de turism ´n 
asigurarea instruirii, poate recomanda instituŞii 
de training ĸi programe internaŞionale, inclusiv 
programe pe termen scurt de management 
turistic.  

NaŞionalitatea este importantŁ pentru 
segmentarea pieŞei turistice internaŞionale. IatŁ 
c©teva exemple ´n care este folosit acest 
criteriu de segmentare: unii prestatori din 
industria turisticŁ ´n special restaurantele ï sunt 
profilaŞi pe elemente specific naŞionale; atracŞiile 
turistice ´ĸi elaboreazŁ documentele informative
(meniul restaurantului sau chiar lista de preŞuri) 
´n mai multe limbi, ´n funcŞie de naŞionalitatea 

turiĸtilor care le viziteazŁ cel mai des; de 
exemplu,´n Clisura DunŁrii, pensiunile turistice 
sunt orientate ´n atragerea turiĸtilor din Ungaria 
sau Olanda, ´n timp ce Drobeta Turnu Severin 
atrage turiĸti canadieni ĸi americani, chiar 
japonezi, prin Muzeul PorŞile de Fier, a cŁrui 
faimŁ a depŁĸit graniŞele ŞŁrii. 

Religia  are, de asemenea, importanŞŁ, 
´n calitate de  criteriu de segmentare pentru 
operatorii care realizeazŁ o parte ´nsemnatŁ a 
cifrei lor de afaceri pe seama pelerinajelor. De 
exemplu, ´n spaŞiul mehedinŞean, plin de 
monumente ecumenice de valoare, 
recunoscute at©t pe plan naŞional, c©t ĸi 
internaŞional se contureazŁ, mai nou, la nivelul 
anului 2009, un nou tip de turism: Turism al 
Ăamintiriiò, ´n sensul cŁ turiĸti refugiaŞi sau 
deja stabiliŞi ´n Ungaria, revin ĸi fac apel la 
memorie pentru a-ĸi regŁsi rŁdŁcinile, cŁut©nd 
´n spaŞiul sus-amintit fie frontierele imperiului 
austro-ungar, fie elemente de identitate, de 
religie, de educaŞie comune. 

Turismul ca ĸi celelalte activitŁŞi din 
circuitul economic naŞional ĸi-a construit ´n timp 
o piaŞŁ proprie, definitŁ prin factori cu 
manifestare specificŁ ĸi determinaŞi de natura 
economicŁ, socialŁ, politicŁ, geograficŁ ĸi 
motivaŞionalŁ. Diversitatea variabilelor de piaŞŁ 
precum ĸi varietatea formelor de materializare a 
factorilor pieŞei turistice limiteazŁ posibilitatea 
de cunoaĸtere aprofundatŁ a acesteia, mare 
fiind ĸi riscul pŁtrunderii pe piaŞa turisticŁ, fŁrŁ o 
analizŁ, ´n prealabil. 
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Prezenta lucrare continuŁ suita de 
comunicŁri pe care colectivul de autori le-a 
susŞinut, pe aceastŁ temŁ, ´ncep©nd cu anul 
1999 la simpozionul organizat la Tuĸnad, apoi 
la Sofia ´n 2002 ĸi Tulcea ´n 2004 (peisaj 
cultural) ĸi Braĸov ´n decembrie 2008.  

De fapt aceastŁ temŁ ne-a preocupat 
´ncŁ din anii 1987-1990, c©nd intenŞia de a 
aborda problema configuraŞiei aĸezŁrilor sŁteĸti 
din Rom©nia, ´n continuarea studiului ĂLocuinŞa 
sŁteascŁ din Rom©niaò nu s-a putut finaliza. 
Acel demers este ´n prezent aproape de 
finalizare.  

La vremea aceea ´ncerc©nd sŁ 
evidenŞiem factorii formativi ai aĸezŁrilor, pe 
baza studiilor existente, am constatat cŁ 
majoritatea criteriilor de clasificare erau 
descriptive ĸi nu se refereau la factorii formativi 
fundamentali care au generat ´n timp ĸi spaŞiu 
evoluŞia aĸezŁrilor sŁteĸti din zona studiatŁ ĸi 
dintr-o mare parte a ŞŁrii.  

Caracteristici de tipul alungit, lŁŞit, 
aĸezare rŁsfiratŁ, adunatŁ, compactŁ nu sunt 
dec©t constatŁri vizuale fŁrŁ conotaŞie 
formativŁ. Nici clasificŁrile pe bazŁ de ocupaŞii 
nu au o relevanŞŁ definitorie. Agricultura, 
pomicultura, viticultura, se fac mai ´n toate 
satele ´n procente diferite.  

Indiscutabil cŁ formele de relief au o 
pondere substanŞialŁ ´n conturarea peisajului 
dintr-o localitate, dar culturalitatea acestor 
repere este tangenŞialŁ.  

Echipa noastrŁ simŞea cŁ elemente 
importante scapŁ analizei ĸi am ´ncercat pe 
parcursul a mai bine de douŁ decenii sŁ 
identificŁm ĸi sŁ cuantificŁm factorii ce au 
generat ´n mare parte configuraŞia habitatului ´n 
aĸezŁrile noastre.  

Am constatat cŁ evoluŞia tipului de 
proprietate dintr-un areal reprezintŁ factorul 
dinamic definitoriu al aspectului aĸezŁrii din 
zona respectivŁ. Ar pŁrea poate ciudatŁ 
noŞiunea Ătipuri de proprietateò, dar este ĸtiut 

faptul cŁ ´n Şara noastrŁ arealul sŁtesc a 
cunoscut un tip de proprietate ce defineĸte 
cultura ĸi spiritualitatea noastrŁ tradiŞionalŁ, 
acela al proprietŁŞii colectivitŁŞilor sŁteĸti 
autonome, cunoscut sub denumirea de 
proprietate devŁlmaĸŁ (comunitarŁ), cu 
denumiri locale: moĸneneascŁ ´n ŝara 
Rom©neascŁ ĸi rŁzeĸeascŁ ´n Moldova.  

A fost declanĸatŁ o acŞiune temeinicŁ ĸi 
organizatŁ de identificare a ipostazelor prin care 
a trecut proprietatea funciarŁ ´n fiecare sat, 
comunŁ sau zonŁ de pe suprafaŞa judeŞului 
Prahova.  

Ċn momentul de faŞŁ vŁ putem prezenta 
c©teva date pentru a vŁ convinge c©t de 
laborioasŁ, dar necesarŁ este aceastŁ acŞiune, 
obligatorie ca preambul al analizei, definirii, 
etalonŁrii, cuantificŁrii, gestionŁrii ĸi 
aplicŁrii ´n Rom©nia a ConvenŞiei Europene 
a Peisajului.  

InformaŞiile provin, pentru arealul 
studiat, din 3 surse: 

-   surse scrise, respectiv documente ĸi 
lucrŁri din domeniu;  

-    surse cartografice, planuri vechi;  
-    analiza concretŁ pe teren. 

 DacŁ p©nŁ la mijlocul secolului al XVII-
lea documentele sunt traduse ĸi publicate ´n 
culegerile cunoscute (DIR, DRH), ´n intervalul 
dintre mijlocul secolului al XVII-lea ĸi mijlocul 
secolului al XIX-lea, perioadŁ ´n care a fost 
utilizatŁ grafia chirilicŁ, nu existŁ nici un fel 
culegere de acte transliterate pentru acest 
areal. Ċn consecinŞŁ, colectivul a declanĸat o 
amplŁ ĸi susŞinutŁ activitate viz©nd 
identificarea, transliterarea ĸi clasificarea 
majoritŁŞii documentelor care se refereau ´ntr-o 
formŁ sau alta la diversele ipostaze ale 
proprietŁŞilor funciare. Pentru a sugera 
dimensiunea acŞiunii au fost identificate ĸi 
transliterate cca 2600 de documente provenind 
din fondurile Arhivei judeŞului Prahova  (590)     

APLICAREA ĊN ROMĄNIA A CONVENŝIEI EUROPENE A 
PEISAJULUI. STUDIU DE CAZ - JUDEŝUL PRAHOVA  

Arh.  CŁlin HOINŀRESCU, arh. Manuela  HOINŀRESCU, 
istoric Irina PAVELEŝ 
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ĸi cca 2000 din Arhivele NaŞionale ĸi Biblioteca 
Academiei, ´nsum©nd ´n jur de 3000 pagini de 
calculator, unde au fost reperate informaŞii 
despre un numŁr de aproape 1200 de entitŁŞi 
juridice (moĸii, sate, munŞi).  
 Din prelucrarea informaŞiilor au rezultat 
elemente definitorii ale existenŞei noastre 
sociale ĸi ale activitŁŞii de evidenŞŁ funciarŁ 
cadastralŁ, dar surprinzŁtor, a fost perceputŁ 
pentru prima oarŁ ´ntr-un studiu ponderea 
copleĸitoare a proprietŁŞii sŁteĸti autonome 
(moĸneneĸti) ´n raport cu celelalte tipuri de 
proprietate, mai ales pentru perioada secolelor 
XVI ĸi XVII.  
 O ´ntrebare justificatŁ poate fi 
formulatŁ: de ce nu s-a putut estima pe baza 

documentelor de p©nŁ la mijlocul secolului al 
XVII-lea publicate ´n DIR, DRH acest lucru? 
RŁspunsul poate fi considerat paradoxal, dar 
pertinent, pentru cŁ documentele din etapa 
amintitŁ care vizau ´n detaliu aspecte juridice 
ale proprietŁŞii sunt rare ĸi ´n general laconice. 
Ulterior, c©nd disputele juridice generate de 
conflictele de stŁp©nire funciarŁ ĸi tranzacŞiile   
s-au ´nmulŞit simŞitor, au apŁrut documente 
´nsoŞitoare rezolvŁrii acestei situaŞii, cu 
hotŁrnicii detaliate, susŞinute prin mŁsurŁtori ale 
terenurilor. TotodatŁ s-a confirmat rolul 
membrilor comunitŁŞii sŁteĸti, ´n ceea ce 
priveĸte hotŁrnicia moĸiilor pe care le deŞineau. 
Semnele care delimitau moĸiile erau cunoscute 
de bŁtr©nii comunitŁŞii ĸi transmise oral, ĸi 
t©rziu, uneori surprinzŁtor de t©rziu (sf©rĸitul 
secolului al XIX-lea),  au fost ´nt©lnite situaŞii ´n 
care moĸiile respective ´ncŁ nu aveau hotŁrnicii 
scrise. Analiza acestor documente a evidenŞiat 
prezenŞa a numeroase proprietŁŞi sŁteĸti 
autonome, care n-au fost cunoscute p©nŁ ´n 
prezent datoritŁ ignorŁrii de cŁtre specialiĸti ´n 
bunŁ mŁsurŁ a documentelor relativ t©rzii. 

O altŁ sursŁ de informaŞii o constituie 
documentele cartografice. Pentru zona ´n 
discuŞie au fost identificate ĸi extrase din arhive 
cca 400 planuri care au ´nsoŞit hotŁrniciile. 
Aceste planuri n-au fŁcut altceva dec©t sŁ 
confirme anvergura proprietŁŞii sŁteĸti 
devŁlmaĸe p©nŁ t©rziu. Cele mai vechi planuri 
nu depŁĸesc sf©rĸitul secolului al XVIII-lea, dar 
prezenŞa proprietŁŞii moĸneneĸti este 
confirmatŁ cartografic ´n tot arealul prahovean, 
la munte, la deal, la c©mpie. Corobor©ndu-se 
informaŞiile documentare cu cele cartografice,   
s-a putut, pe de o parte, identifica anvergura 
proprietŁŞii moĸneneĸti ´n Prahova p©nŁ la 
´nceputul secolului al XVI-lea, iar pe de altŁ 
parte, pentru cea mai mare parte din comunele 
judeŞului Prahova s-au putut stabili zonele unde 
proprietatea moĸneneascŁ a fost atestatŁ ĸi s-a 
putut corobora evoluŞia localitŁŞii cu modificarea 
raportului dintre proprietatea moĸneneascŁ ĸi 
celelalte tipuri de proprietate (boiereascŁ, 
mŁnŁstireascŁ, domneascŁ, etc).  

Un alt c©ĸtig major al demersului l-a 
constituit identificarea reŞelei de localitŁŞi 
perceputŁ dinamic, cu numeroase dispariŞii ĸi 
strŁmutŁri. Motivele acestui dinamism pot fi 
diverse (invazii, inundaŞii), dar cea mai 
importantŁ cauzŁ a fost schimbarea statutului 
moĸiilor acelor sate care au pierdut autonomia  

Fig.1. Satele Ceraĸu ĸi Slon                                               
Studiu de punere ´n valoare a peisajului cultural              
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ĸi din aceastŁ cauzŁ poate s-au dizolvat.  
Ċn acest sens au fost ´ntocmite tabele 

de sintezŁ unde fiecare moĸie, localitate a fost 
localizatŁ ĸi i s-au precizat mutaŞiile ´n ceea ce 
priveĸte felul proprietŁŞii funciare. Ċn prezent 
acest tablou cuprinde un numŁr de cca 1260 
poziŞii, dintre care localitŁŞi existente 1120 ĸi 
dispŁrute 140. Ċn majoritatea moĸiilor acestor 
aĸezŁri a fost identificatŁ ĸi proprietatea 
moĸneneascŁ.  

Prelucrarea informaŞiilor continuŁ cu 
´ncercarea temerarŁ de a teritorializa cea mai 
mare parte din hotŁrniciile identificate (Fig.1 ĸi 
2), lucru care ne permite din analiza dinamicii 
geometriei hotarelor sŁ se ajungŁ la informaŞii 
care sŁ coboare ´n timp sub perioada 
cronologicŁ ilustratŁ prin documente, poate 
chiar ´n etapa ´n care, aĸa cum spunea 
profesorul Paul Stahl, a avut loc teritorializarea 
triburilor.  

Profit©nd de informaŞiile culese de-a 
lungul timpului de echipa noastrŁ viz©nd 
arhitectura sŁteascŁ prahoveanŁ, parte 
componentŁ a lucrŁrii ĂLocuinŞa sŁteascŁ din 
Rom©niaò ĸi de identificarea prin deplasŁrile ´n 
teren ce ´nsoŞesc elaborarea studiilor de 
fundamentare a Planurilor Urbanistice Generale 
(echipa a elaborat peste 50 studii pentru 
localitŁŞi din judeŞul Prahova) a numeroase 
clŁdiri din mediul rural cu arhitecturŁ valoroasŁ, 
s-a putut stabili o legŁturŁ directŁ ´ntre  statutul 
moĸiilor ĸi clŁdirile din satele respective. Putem 
sŁ afirmŁm cŁ ceea ce ´ndeobĸte este denumitŁ 

de noi ĂarhitecturŁ ruralŁò ĸi mai vag 
ĂarhitecturŁ popularŁò, de fapt reprezintŁ 
arhitecturŁ moĸneneascŁ. Moĸnenii, ŞŁrani liberi 
proprietari de moĸie, sunt autorii modelelor de 
locuinŞe sŁteĸti care au fŁcut faima acestei 
arhitecturi ´n ŞarŁ ĸi ´n Europa. Av©nd 
autonomie economico-socialŁ ĸi indiscutabil o 
disponibilitate spiritualŁ ´n consecinŞŁ, echipele 
de constructori au formulat ĸi materializat 
idealurile ĸi aspiraŞiile comanditarilor. Am putea 
spune cŁ rŁsp©ndirea modelelor de arhitecturŁ 
sŁteascŁ (moĸneneascŁ), a fost unul dintre 
factorii cei mai dinamici ai patrimoniului 
construit al aĸezŁrilor noastre sŁteĸti ĸi ´n bunŁ 
mŁsurŁ al aĸezŁrilor de t©rg ĸi orŁĸeneĸti p©nŁ 
la ´nceputul secolului al XX-lea. Din pŁcate, 
istoria arhitecturii din Rom©nia nu a evidenŞiat 
p©nŁ ´n prezent acest raport definitoriu ´ntre 
arhitectura sŁteascŁ (popularŁ) ĸi statutul social 
deosebit al ŞŁranului stŁp©n pe moĸia lui.  

Analiza evoluŞiei reŞelei de localitŁŞi ï 
Exemplificare ´n zona de Sud-Est a judeŞului 
Prahova. Se remarcŁ pe de o parte un numŁr 
mare de sate dispŁrute (14 din 50), iar pe de 
altŁ parte prezenŞa propietŁŞii moĸneneĸti 
atestatŁ documentar ´ntr-un numŁr de  25 de 
sate. Acest tip de analizŁ este condiŞia 
obligatorie pentru  elaborarea studiului de 
evoluŞie istoricŁ a teritoriului, premizŁ a 
identificŁrii, etalonŁrii si gestionŁrii peisajului 
cultural dintr-un areal (Fig.3). 

Fig.2. Planul moĸiei Boldeĸti ScŁieni, 1905 
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  Fig.3. ReŞeaua de localitŁŞi din SE judeŞului ĸi locuinŞe moĸneneĸti av©nd la bazŁ modele 
arhitecturale prezente ´n arealul balcanic, a cŁror rŁdŁcini pot fi presupuse cobor©nd p©nŁ la 

mijlocul mileniului I d.H. 
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Dar nu numai arhitectura sŁteascŁ este 
de fapt consecinŞa acestui statut. Aĸezarea 
sŁteascŁ este ´n bunŁ mŁsurŁ reflexul teritorial 
al calitŁŞii de proprietar al comunitŁŞii respective. 
Putem afirma astŁzi cŁ multe localitŁŞi din 
arealul studiat ĸi din cea mai mare parte a  
teritoriului ŞŁrii noastre au avut la bazŁ matricea 
moĸneneascŁ. Dar prin procesele de 
organizare administrativŁ a teritoriului care au 
generat alinierea satelor ´ncep©nd cu primele 
decenii ale secolului al XIX-lea ´n zona Prahova 
ĸi continuate cu reformele agrare ĸi cu Reforma 
ComunalŁ din 1864 (care au avut drept 
consecinŞŁ lotizŁri ale suprafeŞelor cu care au 
fost ´mproprietŁriŞi ŞŁranii), nucleelor originare 
moĸneneĸti li s-au adŁugat, prin extinderi, zone 
´n care principiile organizŁrii pe bazŁ de planuri 
prestabilite le-au schimbat ´nfŁŞiĸarea. Sunt 
numeroase cazuri de aĸezŁri care astŁzi au 
pierdut ´n ´ntregime elementele urbanistice 
originare, fiind ´n prezent sate aliniate, 
dezvoltate pe principiul de organizare 
planimetricŁ prestabilitŁ. AstŁzi un cercetŁtor 
atent ´nt©lneĸte aĸezŁri ĸi pŁrŞi de aĸezŁri unde 
matricea moĸneneascŁ originarŁ s-a pŁstrat ´n 
cea mai mare parte, sate care au mai pŁstrat 
´ncŁ nucleele originare, dar au fost extinse prin 
parcelŁri, lotizŁri, ĸi sate ´n totalitate organizate 

pe bazŁ de planuri prestabilite. Aceasta este 
substanŞa care conferŁ identitate ĸi 
specificitate marii majoritŁŞi a aĸezŁrilor din 
Şara noastrŁ, factor care trebuie urmŁrit 
poziŞie cu poziŞie pentru fiecare aĸezare, 
pentru fiecare zonŁ, judeŞ, regiune, dacŁ se 
urmŁreĸte ca intenŞiile declarative conŞinute 
´n textul ConvenŞiei Europene a Peisajului 
privind pŁstrarea amprentei pe care 
grupurile umane le -au lŁsat asupra 
teritoriului sŁ aibŁ substanŞŁ. 

Satele CŁlugŁreni ĸi DŁrmŁneĸti (Fig.4 
ĸi 5) ĸi-au pŁstrat p©nŁ ´n prezent matricea 
moĸneneascŁ originalŁ datoritŁ perpetuŁrii 
p©nŁ la sfarĸitul secolului al XIX-lea a statutului 
moĸnenesc al proprietŁŞii. Din acest punct de 
vedere localitŁŞile reprezintŁ adevarate aĸezŁri 
ĂfosilŁò cu valoare istoricŁ excepŞionalŁ. 

Am aplicat aceste principii la elaborarea 
Studiilor de fundamentare ´n judeŞul Prahova ´n 
numeroase cazuri, demers care a avut consecinŞe 
at©t ´n ceea ce priveĸte identificarea unor teritorii 
viz©nd statutul de zone protejate ĸi mai ales ´n 
formularea unor reglementŁri urbanistice adecvate 
pentru fiecare din ipostazele urbanistice, consecinŞŁ 
a evoluŞiei tipurilor de proprietate. Ar fi poate scuzabil 
dacŁ colectivul de cercetŁtori ĸi-ar limita expunerea 
la cele enumerate p©nŁ acum (Fig.6,7,8). 

Fig.4. CŁlugŁreni                                                           Fig. 5. DŁrmŁneĸti 


